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Individuelle Wandgrafiken fir Unternehmen: Ein Planungsleitfaden fir markenkonforme
Buros, Geschafte und Rollouts an mehreren Standorten

Details

Kurzantwort: Individuelle Wandgrafiken fur Unternehmen wirken am besten, wenn Sie Wande als
geplanten Markenkanal behandeln und nicht als einzelne Dekoration. Prifen und zonieren Sie jede
Wand nach ihrer Funktion, Gbersetzen Sie Ihre Markenrichtlinien in wandspezifische Regeln fir Farbe,
Mafstab und Schrift, platzieren Sie Grafiken entlang realer Sichtachsen, weisen Sie jeder Grafik eine
Aktualisierungsstufe zu (ldentitat, Kampagne oder Veranstaltung), legen Sie alles in einer
Masterspezifikation fur jeden Standort fest und messen Sie die Ergebnisse an einem Ausgangswert,
den Sie vor der Montage erfassen.

Individuelle Wandgrafiken gehoren zu den gunstigsten Quadratmetern, die Ihre Marke je besitzen
wird. Dennoch planen die meisten Unternehmen sie wie ein Geburtstagsbanner: Standort fur
Standort, E-Mail far E-Mail an den Dienstleister, ohne dass Regeln auf den nachsten Standort
ubertragen werden. Dieser Leitfaden richtet sich an Marketing- und Facility-Management-Teams, die
daflr sorgen mussen, dass eine Lobby, eine Verkaufsflache und ein vierter oder vierzigster Standort
alle wie dasselbe Unternehmen aussehen.

Warum driften Markenwande von der Marke ab?

Das Problem: |hre Markenrichtlinien wurden fur Bildschirme, Printmaterialien und Verpackungen
geschrieben. Wande sind ein anderes Medium. Ein Logo, das bei 200 Pixeln sauber lesbar ist, kann auf
einer 20-Full-Wand zaghaft wirken, und ein Markenblau, das auf Papier perfekt passt, kann unter LED-
Licht neben einer warmgrauen Eierschalen-Wandfarbe deutlich abweichen.

Die Kosten der Nichtbeachtung: Ohne wandspezifischen Standard improvisiert jeder Standort. Ein
Filialleiter bestellt ein Zitat-Wandtattoo in einer Schrift, die vor 2 Jahren aus Ihren Richtlinien
gestrichen wurde. Ein anderer Standort lasst eine abgelaufene saisonale Aktion monatelang hangen,
weil niemand flr ihr Entfernungsdatum verantwortlich ist. Das Facility Management Gbernimmt dann
die Aufraumarbeiten: Neulackierung, Ausbesserungen und Arbeiten, die auBerhalb der Offnungszeiten
terminiert werden mussen. Gewerbliche Nutzung ist Gbrigens keine Nische. Eine Marktschatzung
beziffert den gewerblichen Anteil auf rund 25,2 % des weltweiten Umsatzes mit Wandtattoos im Jahr
2025, gegeniiber 74,8 % im Wohnbereich (Marktbericht von PW Consulting zu Wandtattoos™). Ein
separater Bericht beziffert den gewerblichen Anteil auf 26,8 % und erwartet, dass er schneller wachst
als der Wohnbereich, mit einer CAGR von rund 7,2 % (Marktforschung von Marketintelo zu
Wandtattoos'). Die beiden Berichte liegen beim Gesamtumfang des Marktes um eine GréRenordnung
auseinander, daher sollten Sie diese Zahlen als Richtwerte und nicht als endgultig betrachten. Beide
weisen jedoch in dieselbe Richtung: Mehr Unternehmen nutzen ihre Wande, und Inkonsistenzen fallen
leichter auf.

Die Losung: Planen Sie Wandgrafiken so, wie Sie eine Website planen. Beginnen Sie mit einer
Struktur, definieren Sie die Komponenten, schreiben Sie die Regeln, planen Sie Aktualisierungen und
verfolgen Sie die Leistung. Der Rest dieses Leitfadens fuhrt Sie durch dieses System.

In diesem Leitfaden
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Was gilt als individuelle Wandgrafik fur Unternehmen?

Eine individuelle Wandgrafik fur Unternehmen ist jede bedruckte oder geschnittene Klebegrafik, meist
aus Vinyl oder einer Folie auf Stoffbasis, die Markenidentitat, Informationen oder eine
Kampagnenbotschaft an einer Innenwand eines gewerblich genutzten Raums transportiert. Typische
Beispiele sind ein Logo am Empfang, eine Mission- oder Werteaussage, ein Wegeleitband, eine
Zonenmarkierung im Verkaufsraum, ein Besprechungsraum-Thema oder eine raumhohe
Akzentwandgestaltung.

Entscheidend ist die Funktion, die gewerbliche Nutzung von Wohndekoration unterscheidet.
Marktanalysten beschreiben, dass Blros Wandtattoos flr Markenauftritt, motivierende Botschaften
und Wegeleitung einsetzen, wahrend Schulen und Kitas sie fur Klassennamen und Lernhilfen nutzen.
Eine Schatzung beziffert den Anteil Nordamerikas auf rund 36 % des Segments fir individuelle
Namens-Wandtattoos im Jahr 2024 (Growth Market Reports™). Betriebe des Gastgewerbes gestalten
Raume ohne teure Renovierung neu, und Restaurants setzen Grafiken fur Speisekarten und
Atmosphare ein ([2]).

Auch die Prioritaten der Kaufer haben sich verschoben. Untersuchungen zum Markt fur Wanddekor-
Aufkleber, der auf rund USD 1,68 Milliarden im Jahr 2025 geschatzt wird, zeigen, dass
Kaufentscheidungen heute an Vertraglichkeit mit dem Untergrund, Ruckstanden, Haltbarkeit,
Sicherheit und Entfernbarkeit hangen und nicht allein am Druckbild (Studie von 360iResearch zu
Wanddekor-Aufklebern fiir Innenrdume™). Fiir ein Unternehmen lasst sich diese Liste direkt in
Planungsfragen Ubersetzen: Welche Wande, fir wie lange und wer die Grafik danach entfernt. Dieser
Artikel konzentriert sich auf diese Planungsentscheidungen. Wenn Sie wissen mochten, was das
Produkt physisch ist, lesen Sie den Beitrag Uber individuell bedruckte Vinyl-Wandtattoos, abgestimmt
auf Ihre Wand und Farbe.



https://growthmarketreports.com/report/custom-name-wall-decals-market
https://www.360iresearch.com/library/intelligence/interior-wall-decoration-sticker
https://www.360iresearch.com/library/intelligence/interior-wall-decoration-sticker
https://de.zigpac.com/custom-stickers/custom-printed-vinyl-wall-decals.html
https://de.zigpac.com/custom-stickers/custom-printed-vinyl-wall-decals.html

Wie planen Sie individuelle Wandgrafiken fur Unternehmen
Schritt fur Schritt?

Schritt 1: Jede Wand prifen und nach Funktion zonieren

Gehen Sie den Raum mit einem Grundriss ab und fotografieren Sie jede infrage kommende Wand
frontal, mit einem Referenzobjekt im Bild. Weisen Sie jeder Wand eine primare Funktion zu:

e Ankunft: Empfang, Eingang und Lobby. Hier ist Identitat am wichtigsten, daher gehdren Logo
und Markenaussage hierher.

* Verkehrswege: Flure und Treppenpodeste. Wegeleitung, Zeitleisten und Kulturgeschichten
wirken hier am besten.

e Arbeitsbereich: GroRraumburos und Besprechungsraume. Verwenden Sie ruhigere Grafiken
wie Raumthemen, Werte oder Texturen, die nicht mit Bildschirmen konkurrieren.

» Verkaufsflache: Einzelhandel und Showrooms. Zonenmarkierungen, Kategorienhinweise und
Kampagnenwande gehoren hierher.

¢ Interner Bereich: Pausenraume und Personalbereiche. Sie eignen sich fir interne Hinweise zu
Kultur und Sicherheit.

Erfassen Sie fur jede Wand die Oberflachenbeschaffenheit, den Glanzgrad der Farbe und das Datum
des letzten Anstrichs. Farbe verdient besondere Aufmerksamkeit. Nach Schatzungen senken die
Vorschriften der US-EPA flr Architekturbeschichtungen die VOC-Emissionen um rund 103,000
Megagramm pro Jahr, und VOC-arme Innenraumfarben sind inzwischen in vielen Innenausbauten der
Standard (Intel Market Research zur Regulierung von VOC-armen Farben™). Die Farbchemie
beeinflusst, wie gut Grafiken haften. Deshalb sollten die Person, die die Farbe festlegt, und die Person,
die die Grafiken bestellt, sich absprechen, bevor eine der beiden Bestellungen ausgelost wird. Die
technischen Grunde, warum Wandtattoos auf bestimmten Farben versagen, werden auf der
Produktseite fur individuelle Wandtattoos.



https://www.intelmarketresearch.com/blog/1285/low-voc-regulations-put-the-interior-paints
https://de.zigpac.com/custom-stickers/custom-printed-vinyl-wall-decals.html

Schritt 2: Markenrichtlinien in Wandregeln ubersetzen

Erganzen Sie lhre Markenrichtlinien um einen kurzen Anhang zur ,,Umgebung®“. Er muss nicht lang
sein, sollte aber funf Fragen beantworten, die ein Standortleiter sonst nur erraten wirde:

1. LogogroBRe und Schutzraum. Definieren Sie den Schutzraum als Anteil der Logohdhe statt in
Pixeln, damit er von einer 2-Full-Turflache bis zu einer 12-FuBR-Akzentwand skaliert.

2. Farbe auf der Wandfarbe. Geben Sie Markenfarben immer auf der tatsachlichen Wandfarbe
frei, nicht auf weilem Papier. Halten Sie fur jede Standard-Wandfarbe, die Sie
standortUubergreifend verwenden, eine physische Farbmusterkarte bereit.

3. Schrift nach Betrachtungsabstand. Legen Sie fur jede Zone eine Mindestbuchstabenhdhe
fest, abhangig davon, wo Menschen tatsachlich stehen oder sitzen. Verschnorkelte
Schreibschriften verlieren auf Distanz schnell an Lesbarkeit, daher sollten Sie sie fur Akzente im
Nahbereich reservieren.

4. Textlange. Wande werden im Vorbeigehen gelesen. Begrenzen Sie Hauptaussagen auf eine
kurze Zeile und Werte auf wenige Worter.

5. Verbindliche Quelle fiur Druckdaten. Bewahren Sie pro Grafik eine Vektor-Masterdatei mit
Versionsnummer auf, damit jeder Standort aus derselben Datei druckt.

Schritt 3: Grafiken entlang realer Sichtachsen platzieren

Die Platzierung entscheidet, ob eine Grafik wahrgenommen oder Ubersehen wird. Stellen Sie sich dort
hin, wo Besucher tatsachlich stehen: an die Eingangstur, in die Warteschlange, auf den Stuhl am
Konferenztisch mit Blick zur Wand. Eine gangige Faustregel legt die Mitte von Hauptgrafiken auf etwa
57 to 60 Zoll ab Boden fest und senkt sie in Sitzbereichen um einige Zoll ab. Prifen Sie die Platzierung
anschliefend mit Malerkrepp aus 6 to 8 FulS Entfernung, bevor Sie die endgultige Position freigeben.

Planen Sie aullerdem ein, was die Grafik nicht verdecken darf. Halten Sie vorgeschriebene Ausgangs-
und Sicherheitsbeschilderung, Feuerldoscher-Standorte, Thermostate, Steckdosen und
Revisionsklappen frei. Bedenken Sie auch, was einen Monat nach der Eréffnung vor der Wand stehen
wird. Ein Logo, das hinter einem Display-Regal oder einem Garderobenstander verschwindet, ist



verschwendetes Budget.

Schritt 4: GroRformatige Akzentwande als Projekte planen, nicht als einfache
Bestellungen

GroRe individuelle Wandtattoos und vollflachige Wandmalereien haben die grote Markenwirkung und
das grolite Koordinationsrisiko. Breite Grafiken werden in Bahnen gedruckt, daher sollten Sie die Lage
der StoRstellen festlegen, bevor die Druckvorlage final ist. Halten Sie StoRstellen von Gesichtern,
Logos und Zeilen mit kleiner Schrift fern. Planen Sie den Wandanstrich so friih, dass die Wand vor
dem Montagetermin vollstandig ausgehartet ist, und buchen Sie in Einzelhandelsflachen
Montagefenster auBerhalb der Offnungszeiten. Entliiftungsliner, die eingeschlossene Luft beim
Auftragen nach aulRen leiten, erscheinen inzwischen auf immer mehr Grafikfolien, um blasenfreie
Montagen zu beschleunigen (Fachbericht von Signs of the Times™). Trotzdem ist eine Akzentwand
eine Aufgabe flr zwei Personen und verdient eine eigene Zeile im Montageplan. Schritt-fir-Schritt-
Hinweise zu MaRen, Vorbereitung und Montage finden Sie auf der Produktseite.

Schritt 5: Eine Masterspezifikation fur Rollouts an mehreren Standorten
festlegen

Die Markenwirkung von Wandaufklebern gerat bei gréBerem Umfang ins Wanken, sobald jeder
Standort andere Informationen liefert. Erstellen Sie eine Tabelle mit einer Zeile pro Wand und
verlangen Sie, dass jeder Standort sie vollstandig ausfullt, bevor etwas angeboten wird:

e Standort-ID und Wand-ID, beide passend zum Grundriss

e Nutzbare Breite und Héhe sowie etwaige Hindernisse

e Untergrundtyp, Farbmarke, Glanzgrad und Datum des letzten Anstrichs

e Wandfotos, frontal und schrag aufgenommen

» Grafik-ID, Version der Druckvorlage und Aktualisierungsstufe (siehe Schritt 6)
e Verantwortliche Person fur die Montage und geplantes Entfernungsdatum

Flhren Sie zuerst einen Pilotlauf an einem reprasentativen Standort durch, fotografieren Sie das


https://signsofthetimes.com/general-formulations-releases-new-gf-semi-rigid-vinyl-films-with-air-egress-liner/
https://de.zigpac.com/custom-stickers/custom-printed-vinyl-wall-decals.html

Ergebnis und geben Sie es als Referenzmontage frei. Jeder weitere Standort wird dann anhand dieses
Fotos gepruft, nicht anhand der Erinnerung an eine Visualisierung.

Schritt 6: Jeder Grafik eine Aktualisierungsstufe zuweisen

Verschiedene Grafiken haben unterschiedliche Lebensdauern, und die Wahl des Klebers sollte sich
danach richten. Branchenanbieter weisen darauf hin, dass entfernbare haftklebende Klebstoffe fur
kurzfristige Veranstaltungen geeignet sind, wahrend dauerhafte oder stark haftende Varianten fur
langfristige Markenwande passen. AuBerdem berichten sie von einer wachsenden Nachfrage nach
PVC-freien sowie Stoff- und papierbasierten Wandmedien (Wandmedien-Bericht von Digital Output™).
Ein Modell mit drei Stufen halt die Planung einfach:

* Identitatsstufe: Logo, Mission und Kernwerte. Dieser Inhalt andert sich nur bei einem
Rebranding und sollte daher jahrlich Uberprift werden.

 Kampagnenstufe: saisonale Aktionen, Produkteinfihrungen und Recruiting-Kampagnen. Jede
Grafik erhalt bei der Bestellung ein Entfernungsdatum.

e Veranstaltungsstufe: Messen, Pop-ups und Jubildaen. Diese laufen Uber Tage oder Wochen,
daher sollte die Entfernbarkeit zuerst festgelegt werden.

Gemietete Biiros erfordern besondere Uberlegung, denn das Entfernen am Mietende wird zu einem
Kostenfaktor der Gebaudeverwaltung. Niedrig haftende Wandgrafiken in Stoffoptik, die fur fertigen
Trockenbau, Putz und Wandvertafelungen gedacht sind, werden gezielt als flexibel und
mieterfreundlich vermarktet (Berichterstattung im Impressions Magazine™). Priifen Sie vor der Wahl
einer dauerhaften Losung die Ruckbauklausel des Mietvertrags.

Schritt 7: Wirkung anhand eines Ausgangswerts messen

Erfassen Sie vor der Montage einen Ausgangswert und prifen Sie dann in festen Abstanden, etwa alle
90 Tage. Wahlen Sie Kennzahlen, die sich tatsachlich erheben lassen:


https://digitaloutput.net/walls-that-work/
https://impressionsmagazine.com/news/ninja-transfers-low-tac-wall-graphics/168140/

Ziel

Markenerinnerung

Wegeleitung

Reichweite in sozialen

Medien

Mitarbeitererfahrung

Konsistenz des Rollouts

Kosteneffizienz

Kennzahl

Anteil der Besucher, die einen
Markenwert oder Slogan nennen
kénnen

Anzahl der Fragen ,Wo ist ...?“ am
Empfang pro Woche

Mit Standort markierte Fotos, auf
denen die Wand zu sehen ist

Bewertung in der Mitarbeiterbefragung

zur Aussage ,fuhlt sich wie unsere
Marke an“

Anteil der Standorte, die dem

Referenzfoto der Montage entsprechen

Kosten und Arbeitsstunden pro

Auffrischung im Vergleich zu einem

Neuanstrich

Erhebungsmethode

Kurze Umfrage beim Verlassen
oder am Empfang

Strichliste am Empfang vor und
nach der Montage

Social Listening zu
Standortmarkierungen

Bestehende Engagement-
Umfrage

Vierteljahrliche Fotoprifung

Arbeitsauftrage des Facility
Managements

Welches Grafikformat passt zu welcher Markenfunktion?

Wahlen Sie das Format passend zur Funktion der Wand und zur Aktualisierungsstufe, nicht nach dem
gunstigsten Angebot vom letzten Mal. Die Auswahl auf Materialebene wird auf der Produktseite; diese
Tabelle behandelt die Markenfunktion.

Format

Markenfunktion

Beste Typische Zone

Logo, Werte und

Geschnittene Raumnamen in Ankunft,
Vinylschrift einheitlichen Besprechungsraume
Markenfarben
Bedrucktes Vollfarbiges Logo, Ankunft,
Stanzwandtattoo Icons, lllustrationen  Verkehrswege
Vollflachige
bedruckte Markengeschichte im Lobb
Wandmalerei Mittelpunkt, o
. . Verkaufsflache,
(grole Fotografie, immersive p -
N ausenraume
individuelle Themen
Wandtattoos)
Entfernbare Aktionen, Verkaufsflache,
. Produkteinfihrungen, Wande neben
Kampagnengrafik o
Recruiting Fenstern

Flexible Themen in
gemieteten oder
haufig umgestalteten
Raumen

Niedrig haftende
Grafik in
Stoffoptik

Gemietete Blros,
Pop-ups,
Veranstaltungen

Hinweis zur
Planung

Eignung fur
Aktualisierung

Nicht geeignet fur

Identitat Fotos oder Verlaufe

Farbe muss auf der

Identitit oder tatsachlichen

Kampagne Wandfarbe
pag freigegeben
werden
StofRstellen und
Identitat Aushartung der

Farbe mussen
eingeplant werden

Jede Grafik braucht
einen
Verantwortlichen
und ein
Entfernungsdatum

Eignung fur die
Veranstaltung  jeweilige
oder Kampagne Wandstruktur
prufen

Kampagne oder
Veranstaltung


https://de.zigpac.com/custom-stickers/custom-printed-vinyl-wall-decals.html

Format Beste Tvbische Zone Eignung fiir Hinweis zur
Markenfunktion yp Aktualisierung Planung
Gemalte Jede Anderung
Wandmalerei Dauerhafte Nur in eigenen Selten bedeutet einen
klnstlerische Aussage Gebauden aufgefrischt vollstandigen

(Alternative)

Neuanstrich

FAQ

FAQ: Wer sollte fur individuelle Wandgrafiken verantwortlich sein, Marketing oder Facility
Management?

Beide, mit getrennten Zustandigkeiten. Das Marketing verantwortet Druckvorlagen, Markenregeln
und den Aktualisierungskalender. Das Facility Management verantwortet die Wandprifung, den
Anstrichplan, die Montagefenster und die Entfernung. Eine gemeinsame Tabelle mit der
Masterspezifikation macht die Ubergabe eindeutig, und jede Grafik sollte eine namentlich genannte
verantwortliche Person haben.

FAQ: Wie oft sollten Wandgrafiken fir Unternehmen aufgefrischt werden?

Orientieren Sie sich an der Stufe. Identitatsgrafiken werden jahrlich gepruft und beim Rebranding
ersetzt. Kampagnengrafiken erhalten bei der Bestellung ein Entfernungsdatum.
Veranstaltungsgrafiken werden nach Ende der Veranstaltung abgenommen. Jede verblasste, sich
I6sende oder nicht markenkonforme Grafik sollte fruh entfernt werden, denn eine beschadigte
Markenwand schadet mehr als eine leere Wand.

FAQ: Wie sorgen wir dafiir, dass 20 Standorte einheitlich bleiben?

Verwenden Sie pro Grafik eine Vektor-Masterdatei mit Versionsnummern, eine Vorlage fur die
Standortaufnahme, eine freigegebene Referenzmontage, die an einem Pilotstandort fotografiert
wurde, und eine vierteljahrliche Fotoprifung, die an dieser Referenz gemessen wird. Lassen Sie
einzelne Standorte keine eigenen Druckvorlagen beschaffen.



FAQ: Gibt es zusatzliche Anforderungen fur Schulen, Kitas oder Empfangsbereiche im
Gesundheitswesen?

Moglicherweise. Wenn eine Grafik fur Kinder bis einschlief8lich 12 gestaltet oder beworben wird,
begrenzen US-Vorschriften den Gesamtbleigehalt in Kinderprodukten auf 100 ppm (16 CFR 1252.1"),
Angaben zu emissionsarmen Innenraumoberflachen werden haufig durch freiwillige Prafungen nach
UL 2818 belegt (UL GREENGUARD-Zertifizierung™®). Erganzen Sie lhre Spezifikation um alle
bendtigten Nachweise. Die konkreten Fragen an einen Lieferanten finden Sie auf der Produktseite.

FAQ: Kénnen wir Wandgrafiken in einem gemieteten Bliro verwenden?

In der Regel ja, aber lesen Sie zuerst die Ruckbauklausel. Bevorzugen Sie entfernbare oder niedrig
haftende Formate fur alles auBerhalb der Identitatsstufe und tragen Sie das geplante
Entfernungsdatum in lhre Masterspezifikation ein, damit es vor dem Auszug im Budget berucksichtigt
wird.

FAQ: Wie belegen wir, dass sich Wandgrafiken gelohnt haben?

Erfassen Sie vor der Montage einen Ausgangswert, etwa Wegeleitungsfragen am Empfang,
Umfragewerte und mit Standort markierte Fotos, und vergleichen Sie dann nach 90 Tagen. Erganzen
Sie die Kosten pro Auffrischung im Vergleich zum Neuanstrich, um den betrieblichen Nutzen neben
dem Markennutzen sichtbar zu machen.

Die wichtigsten Erkenntnisse

e Gewerbliche Wande sind ein erheblicher Teil des Marktes — rund 25,2 % des weltweiten
Umsatzes mit Wandtattoos im Jahr 2025 (Quelle)

e Gewerbliche Nutzung wachst schneller als die private Nutzung — gewerbliche CAGR von
rund 7,2 % bei einem Anteil von 26,8 % (Quelle)

o Kaufer bewerten Wandgrafiken heute nach Entfernbarkeit und Untergrundeignung,
nicht nur nach dem Druck — Wanddekor-Aufkleber fur Innenraume hatten einen Wert von
rund USD 1,68 Milliarden im Jahr 2025 (Quelle)

e Farbspezifikationen mit Grafikbestellungen abstimmen — EPA-Vorschriften fur
Beschichtungen senken die VOC-Emissionen um rund 103,000 Megagramm pro Jahr und
bringen VOC-arme Farben in Innenausbauten (Quelle)

¢ Markenauftritt und Wegeleitung in Biiros treiben die Nachfrage nach individuellen
Wandgrafiken in Nordamerika an — rund 36 % des Segments fur individuelle Namens-
Wandtattoos im Jahr 2024 (Quelle)

e Grafiken fiir Kinderbereiche unterliegen bundesrechtlichen Grenzwerten — 100 ppm
Gesamtblei in Kinderprodukten (Quelle)

Fazit

Der Unterschied zwischen Wanden, die eine Marke aufbauen, und Wanden, die sie unbemerkt
untergraben, liegt selten im Druck. Entscheidend ist der Plan dahinter: zonierte Wande,
wandspezifische Markenregeln, eine an den Sichtachsen ausgerichtete Platzierung, eine
Masterspezifikation, der jeder Standort folgt, eine Aktualisierungsstufe fur jede Grafik und ein
Ausgangswert, an dem Sie messen kénnen. Bauen Sie dieses System einmal auf, und jeder neue
Standort wird zur Wiederholung einer bewahrten Montage statt zu einem neuen Experiment. Wenn
Sie bereit sind, eine bestimmte Wand in ein Angebot zu verwandeln, beginnen Sie mit individuelle
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Wandtattoos, abgestimmt auf Ihre Wand, Farbe und |hren Zeitplan und teilen Sie |hre

Masterspezifikation, damit das Gesprach mit den richtigen Fakten beginnt.
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