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Personalisierte Edelstahl-Tumbler in groBer Stuckzahl: Wie HR- und Geschenketeams
jeden Namen richtig hinbekommen

Details

Kurzantwort: Um personalisierte Edelstahl-Tumbler in grolSer Stuckzahl zu produzieren, fixieren Sie
eine Gravurvorlage, erstellen eine einzige Datendatei mit einer Zeile pro Tumbler und wahlen ein
Veredelungsverfahren, das variable Daten verarbeiten kann (Lasergravur oder digitaler UV-Druck,
nicht Siebdruck). Geben Sie einen gerenderten Proof jeder Zeile sowie ein physisches Erstmuster frei,
gleichen die Einheitenzahlen bei der Gravur und bei der Verpackung ab und verpacken jeden Tumbler
anhand einer Empfanger-ID. Im Vergleich zu einem gemeinsamen Logo sollten Sie mit mehr Proofing,
Handling und Sortieraufwand rechnen. Beginnen Sie friih mit dem Sammeln der Namen, denn saubere
Daten zu beschaffen dauert meist langer als die Gravur selbst.

Warum gehen Tumbler-Bestellungen mit individuellen
Namen schief?

Eine Bestellung mit einem gemeinsamen Logo hat einen einzigen Freigabemoment: Das Logo ist
richtig oder falsch. Eine personalisierte Bestellung hat so viele Freigabemomente, wie es Namen gibt.
Dreihundert Mitarbeitende bedeuten dreihundert getrennte Gelegenheiten, einen Nachnamen falsch
zu schreiben, ein Akzentzeichen wegzulassen, zwei Personen mit demselben Vornamen zu
vertauschen oder den richtigen Tumbler in die falsche Schachtel zu legen. Die meisten Fehlschlage im
Firmengeschenkbereich, die wir beobachten, sind keine Veredelungsfehler. Es sind Datenfehler, die
dauerhaft in den Stahl graviert werden.

Die Einsatze sind hoher als bei einem Werbekugelschreiber, weil Menschen Trinkbehalter behalten. In



der ASI 2026 Ad Impressions Study™, mehr als 87 % der Befragten gaben an, dass sie einen
markenbedruckten Trinkbehalter behalten wlrden, weil er nitzlich ist; mehr als drei Viertel nutzen ihn
mindestens wochentlich und behalten ihn mindestens ein Jahr, und ASI schatzt rund 1,300
Markeneindrucke Uber die Lebensdauer pro Artikel. Ein falsch geschriebener Name auf einem
Tumbler, den jemand zu jedem Meeting mitnimmt, ist kein kleiner Fehler; er ist eine tagliche
Erinnerung daran, dass HR nicht nachgepruft hat.

Der Zeitfaktor verscharft das Problem. Ein Veranstalter berichtete offentlich, dass er 80 individuelle
Tumbler mehr als 2 Monate vor einer Veranstaltung bestellt, wiederholt gehort habe, die Produktion
sei fast fertig, und etwa 3 Wochen vor dem Termin das erste Mustervideo erhalten habe, bei dem die
Individualisierung falsch war. Bei personalisierten Bestellungen lasst sich ein spat entdeckter Fehler
nicht durch das Nachdrucken einer einzelnen Platte beheben; jede betroffene Einheit muss neu
graviert oder ersetzt werden. Die Losung ist ein Arbeitsablauf, der Fehler in der Tabelle abfangt, nicht
an der Versandrampe.

In diesem Leitfaden

Was sind personalisierte Edelstahl-Tumbler?

Wie Sie die personalisierte Gravur pro Empfanger Schritt fir Schritt umsetzen
Welche Veredelungsverfahren verarbeiten variable Daten?

Verandert Personalisierung die Pflichten bei Lebensmittelkontakt und Sicherheit?
Individuelle Namen vs. gemeinsames Logo: Auswirkungen auf Kosten und Lieferzeit
FAQ

Wichtigste Erkenntnisse

NouswhH

Was sind personalisierte Edelstahl-Tumbler, und worin
unterscheiden sie sich von Logo-Tumblern?

Im Firmengeschenkbereich bedeutet ,,personalisiert”, dass jede Einheit Informationen tragt, die fur
einen bestimmten Empfanger gelten: einen vollstandigen Namen, Initialen, eine Berufsbezeichnung,
ein Team, ein Eintrittsdatum oder einen Meilenstein. Technisch handelt es sich dabei um Veredelung
mit variablen Daten. Das Design ist eine feste Vorlage (Logoposition, Schrift, Layout) mit einem oder
mehreren Seriendruckfeldern, die die Veredelungssoftware zeilenweise aus einer Datendatei befullt.
Ein Logo-Tumbler dagegen ist innerhalb der Charge identisch, sodass jede Einheit aus derselben Datei
veredelt werden kann, ohne prufen zu mussen, welche Einheit welche ist.

Dieser einzige Unterschied verandert den gesamten Auftrag. Jeder Tumbler hat nun eine Identitat, die
Gravur, Prufung, Verpackung und Lieferung Uberstehen muss. Der Becher selbst - seine Stahlgute,
Deckel, Vakuumleistung und Prufung - bleibt unabhangig davon gleich, ob Sie Namen hinzuftigen;
dieser Teil wird in unserem Leitfaden zur Spezifikation individueller Edelstahl-Tumbler. Dieser Artikel
behandelt nur, was die Personalisierung dartber hinaus bringt.

Die Nachfrage bewegt sich in diese Richtung. Aussteller auf der ASI Show Chicago 2026 berichteten,
dass Individualisierung und Funktion inzwischen wichtiger sind als bloBe GroRe, und die ASI-Forschung
ergab, dass 41 % der Endnutzer Trinkbehalter als den Werbeartikel nennen, Gber den sie sich am
meisten freuen warden. Derselbe Personalisierungs-Workflow Iasst sich auch auf andere
individualisierte Trinkbehalter wie Reisebecher und Flaschen anwenden, sodass der Datenprozess,
den Sie einmal aufbauen, Uber Produktlinien hinweg wiederverwendet werden kann.



https://members.asicentral.com/news/strategy/june-2026/asi-s-2026-ad-impressions-study-drinkware/
https://de.zigpac.com/personalized-gifts/custom-stainless-steel-vacuum-tumblers.html
https://members.asicentral.com/news/strategy/july-2026/asi-show-chicago-2026-drinkware-trends-from-the-show-floor/

Wie setzen Sie die personalisierte Gravur pro Empfanger
Schritt fur Schritt um?

-
=
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Schritt 1: Vorlage festlegen, bevor Sie auch nur einen Namen erfassen

Legen Sie zuerst das Layout fest: welche Seite das Logo tragt, welche Seite den Namen, wie viele
Textzeilen erlaubt sind, die Schrift und die Regel fur GroR- und Kleinschreibung (wie eingegeben,
durchgehend GroBbuchstaben oder Titelschreibweise). Lassen Sie den Lieferanten dann die Vorlage
mit dem langsten echten Namen rendern, den Sie in Ihrem HR-System finden, idealerweise einen mit
Doppelnamen oder einem Akzentzeichen. Dieser Test legt Ihre maximale Zeichenzahl pro Zeile fest.
Die Veroffentlichung dieser Grenze vor der Erfassung verhindert das haufigste spate Problem: ein
Name, der nur passt, wenn die Schrift verkleinert wird, und dann neben den Namen aller anderen
uneinheitlich aussieht.

Schritt 2: Eine Namensliste als Datendatei mit einer Zeile pro Tumbler
erstellen

Verwenden Sie eine Zeile pro physischem Tumbler, nicht pro Person. Erhalt eine FUhrungskraft zwei
Tumbler, sind das zwei Zeilen mit zwei IDs. Beschranken Sie die Datei auf die Felder, die der Veredler
tatsachlich bendtigt, und halten Sie Privatadressen in einer separaten Fulfillment-Datei, die nur mit
dem Versender geteilt wird.

Haufiger Fehler, der verhindert

Spalte Zweck wird
Eindeutiger Schlissel auf dem Etikett Zwei Personen mit demselben
Einheiten-ID des Innenkartons, der an jedem Namen erhalten den Tumbler der
Prafpunkt verwendet wird jeweils anderen
Zeile 1 (exakt wie Name in endgdultiger Schreibweise, Rechtlicher Name wird graviert,
Abstand und Grof3- und wenn die Person einen Rufhamen

graviert) Kleinschreibung verwendet



Spalte Zweck

wird
Zeile 2 (optional) Rolle, Team, Initialen oder Meilenstein Veraltete T'.tel L
Umstrukturierung
Vorlagen- / Welcher Tumbler in welcher Farbe und Name auf der falschen Farbe oder
Ausfihrungscode welches Layout der falschen Seite graviert
Lieferadressaruppe Buro, Abteilungskit oder Dropshipping- Richtiger Tumbler an den falschen
grupp Charge Standort gesendet

. Haupt.charge vs. . Neue Mitarbeitende fehlen

Lieferwelle Nachlieferungscharge flr spate . . .
. stillschweigend in der Bestellung
Erganzungen

Speichern Sie die Datei als UTF-8 CSV oder XLSX. Tabellenkalkulationssoftware richtet stille Schaden
an: Sie entfernt fuhrende Nullen aus Mitarbeiter-IDs, wandelt Eintrage, die wie Datumswerte
aussehen, um, macht gerade Apostrophe zu typografischen (aus O'Brien wird ein anderes Zeichen)
und lasst nachgestellte oder geschltzte Leerzeichen stehen, die zentrierten Text verschieben.
Formatieren Sie ID- und Namensspalten als Text, bevor Sie irgendetwas einfugen.

Schritt 3: Daten prufen, bevor sie den Veredler erreichen

Haufiger Fehler, der verhindert

Sammeln Sie Namen von den Personen, die sie kennen. Ein kurzes Formular, in dem jeder Empfanger

seinen bevorzugten Namen bestatigt, ist zuverlassiger als ein Export aus dem HR-System, das oft
rechtliche Namen und veraltete Titel enthalt. Fihren Sie danach diese Prufungen durch:

e Die Zeilenanzahl entspricht der Anzahl der bestellten Tumbler, pro Farbe und pro Vorlage.

e Keine doppelten Einheiten-IDs; doppelte Namen werden markiert und als tatsachlich
verschiedene Personen bestatigt.

e Keine leeren Pflichtfelder und keine Zeile, die das in Schritt 1 festgelegte Zeichenlimit
uberschreitet.

e Sonderzeichen (&, A, g, B, nichtlateinische Schriften) wurden als von der gewahlten Schrift
unterstutzt bestatigt.

e Eine zweite Person, idealerweise eine Teamleitung, die die Empfanger kennt, gibt die endgultige

Liste frei.

Setzen Sie nach der Freigabe einen Datenstopp. Anderungen nach dem Stopp kommen in eine
Nachlieferungswelle statt in den Hauptlauf. Diese eine Regel schitzt den Zeitplan mehr als jede
Eilgebuhr.

Schritt 4: Proof jeder Zeile freigeben, danach ein physisches Erstmuster

Ein Layout-Proof zeigt einen Beispielnamen. Ein Daten-Proof zeigt jeden Namen, gerendert in der
tatsachlichen Vorlage, angeordnet als Kontaktbogen mit Einheiten-IDs. Verlangen Sie beides und
prufen Sie den Daten-Proof gegen die Quellliste, nicht aus dem Gedachtnis. Geben Sie dann ein
kleines physisches Erstmuster frei: den langsten Namen, den klrzesten Namen, einen mit
Sonderzeichen, auf jeder Tumblerfarbe der Bestellung. Der Laserkontrast variiert je nach
Beschichtungsfarbe, sodass ein Name, der auf einem dunklen Tumbler klar lesbar ist, auf einem
hellen blass wirken kann. Die Freigabe dieser Muster auf Stahl statt auf dem Bildschirm schlielst die
Licke zwischen Vorschau und Produkt, die viele Beschwerden Uber Personalisierung verursacht.



Schritt 5: Mit Scan-und-Verifizierung produzieren und Einheitenzahlen
abgleichen

Auf der Produktionsseite besteht das verlassliche Muster darin, jeden Rohling vor der Veredelung mit
seiner Einheiten-ID zu kennzeichnen, dass die Bedienperson diese ID scannt oder auswahlt, damit die
Software die passende Zeile ladt, und jede fertige Einheit gegen ihre Zeile zu prufen. Bitten Sie lhren
Lieferanten, drei Zahlen zu melden, die Ubereinstimmen missen: veredelte Einheiten, Einheiten, die
die Prifung bestanden haben, und verpackte Einheiten. Jede abgelehnte Einheit wird mit ihrer ID
protokolliert und einzeln erneut ausgefuhrt. Deshalb ist ein kleiner Puffer an Reserve-Rohlingen in
jeder Farbe bei personalisierten Bestellungen wichtiger als bei Logo-Bestellungen.

Schritt 6: Nach Empfanger verpacken und verteilen

Verpacken Sie jeden Tumbler in einer eigenen Schachtel mit Einheiten-ID und Empfangername aufen,
damit niemand eine Schachtel 6ffnen muss, um das richtige Geschenk zu finden. Gruppieren Sie die
Schachteln nach Lieferadressgruppe und legen Sie jedem Karton eine Packliste bei, die aus derselben
Datendatei erzeugt wurde. Bei verteilten Teams vermeidet Dropshipping direkt an die Empfanger
einen zweiten Handhabungsschritt im Bulro, erfordert aber die Weitergabe von Adressen; halten Sie
diese Datei getrennt, auf das Fulfillment beschrankt, und I6schen Sie sie nach der Lieferung. Fur
Onboarding-Programme verhindert ein laufender Nachlieferungsprozess (neue Namen monatlich
erfasst, in kleinen Wellen graviert), dass neue Mitarbeitende einen generischen Becher neben
Kollegen erhalten, die personalisierte bekommen.

Welche Veredelungsverfahren verarbeiten variable Daten?
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Nicht jedes Verfahren kann den Inhalt von 1 Einheit zur nachsten andern. Entscheidend ist, ob das
Verfahren ein physisches Werkzeug pro Design benétigt (ein Sieb oder eine Platte) oder eine digitale
Datei pro Einheit liest.

Variable
Verfahren Namen pro So sieht es aus Worauf zu achten ist
Einheit?
Entfernt die Beschichtung, = Markenfarben lassen sich nicht
Laseraravur Ja, liest die um blanken Stahl reproduzieren; der Kontrast ist auf
9 Datendatei direkt freizulegen; dauerhaft, Weils und hellen Beschichtungen am
einfarbig schwachsten
Die Tinte liegt auf der Oberflache;
Digitaler UV- Ja Vollfarbig, kann farbige Haftung und Angaben zur
Druck Namen enthalten Spulmaschinenbestandigkeit
bestatigen
Ja, mit Erfordert eine sublimationsfahige
Sublimation Ubertragungen  Vollfarbige Wraps Beschichtung; zusatzlicher Schritt far
pro Einheit Druck und Abgleich
Bendtigt ein Sieb pro Design;
Siebdruck Nicht praktikabel Volltonfarben geeignet flr das gemeinsame Logo,

nicht fir Namen

Kleine

Sonderfarbmarkierungen Benotigt eine Platte pro Design

Tampondruck Nicht praktikabel

Eine weit verbreitete Kombination ist ein Hybrid: Das gemeinsame Logo wird auf 1 Seite aufgebracht,
und zwar mit dem Chargenverfahren, das zu Ihrer Markenfarbe passt, und der Name wird auf der
anderen Seite per Laser graviert. Das Logo bleibt Uber die gesamte Charge gleich, wahrend nur 1
Seite variable Daten tragt, was den Proof auf die Namen konzentriert. Wenn die Haftung der
Beschichtung bei bedruckten Designs ein Anliegen ist, fragen Sie den Lieferanten, welchen
Haftungstest er durchfuhrt (Gitterschnitt-Klebebandtest nach ASTM D3359 ist eine gangige Referenz)
und welches Ergebnis er akzeptiert.



Verandert Personalisierung die Pflichten bei
Lebensmittelkontakt und Sicherheit?

Gravur und Druck erfolgen auRen, abseits der Trinkflache, daher verandert Personalisierung nicht,
was das Innere erfullen muss. Sie fugt jedoch Materialien, Tinten und Beschichtungen hinzu und bietet
ein Werkzeug, das Logo-Bestellungen fehlt: Rlckverfolgbarkeit auf Empfangerebene.

In den Vereinigten Staaten missen Materialien, die mit Lebensmitteln in Berihrung kommen, eine flr
ihren vorgesehenen Zweck geeignete Reinheit aufweisen, gemas 21 CFR 174.5”, und
Kunststoffdeckel, Dichtungen und Strohhalme fallen unter die Polymerbestimmungen von 21 CFR Teil
177", Es gibt kein einheitliches ,FDA-Zertifikat” fir einen fertigen Tumbler, und die FDA erklart auf
ihrer Seite zu Blei in Lebensmittelgeschirr™ , dass keine Vorschrift Blei als Bestandteil von
lebensmittelberihrenden Oberflachen zulasst.

Wenn Tumbler an Mitarbeitende in Kalifornien versendet werden, sind Beschichtungen und Tinten
nach Proposition 65 relevant. OEHHA fiihrt Blei™ mit einem reproduktionstoxischen Schutzgrenzwert
(MADL) von 0,5 ug pro Tag und einem oralen Krebs-NSRL von 15 ug pro Tag, kodifiziert in 27 CCR
§25805". Fordern Sie Priifberichte an, die die Veredelungsmaterialien abdecken, nicht nur den Stahl.

Auch Vakuumversiegelungsmaterialien haben offentliche Aufmerksamkeit erregt. Im April 2026 a wies
ein Bundesrichter Verbraucherklagen ab, die sich auf ein Bleikligelchen bezogen, das unter der
Vakuumschicht einer bekannten Marke versiegelt war; er befand, die Klager hatten kein ,,spezifisches
und plausibles Schadensrisiko“ nachgewiesen, wie Reuters berichtete'™. Mitarbeitende fragen
trotzdem nach, daher sollten Sie die Versiegelungsmethode vor der Schenkung schriftlich einholen.

Die Ruckverfolgbarkeit ist der Punkt, an dem sich Ihre Datendatei auszahlt. Im Jahr 2024 berichtete
ASI®!, dass 43 Menschen erkrankten, nachdem eine Verteilaktion von Werbe-Tumblern mit geschatzt
33,000 Einheiten stattgefunden hatte, bei denen im Isolierhohlraum vermutlich chemische
Ruckstande vorlagen. Anonyme Verteilaktionen sind schwer nachzuverfolgen. Wenn lhre Datei jede
Einheiten-ID mit einer Produktionscharge und einem Empfanger verknlpft, kbnnen Sie genau die
Personen benachrichtigen, die von einer problematischen Charge betroffen sind, statt alles
zuruckzurufen.

Individuelle Namen vs. gemeinsames Logo: Was andert sich
bei Kosten und Lieferzeit?


https://www.ecfr.gov/current/title-21/chapter-I/subchapter-B/part-174/section-174.5
https://www.ecfr.gov/on/2025-10-27/title-21/part-177
https://www.ecfr.gov/on/2025-10-27/title-21/part-177
https://www.fda.gov/food/environmental-contaminants-food/lead-food-and-foodwares
https://oehha.ca.gov/proposition-65/chemicals/lead-and-lead-compounds
https://www.law.cornell.edu/regulations/california/27-CCR-25805
https://www.law.cornell.edu/regulations/california/27-CCR-25805
https://www.reuters.com/sustainability/boards-policy-regulation/maker-stanley-tumblers-prevails-lawsuit-over-lead-scare-2026-04-06/
https://members.asicentral.com/news/industry-news/may-2024/more-than-40-people-sickened-by-contaminated-tumblers/
https://members.asicentral.com/news/industry-news/may-2024/more-than-40-people-sickened-by-contaminated-tumblers/

Personalisierung verandert selten den Preis des Bechers selbst. Sie verandert den Aufwand rund um
jeden Becher. Die Tabelle zeigt, wo der zusatzliche Aufwand anfallt, damit Sie ihn einplanen kénnen.

Faktor

Grafikeingabe

Proofing

Veredelungsverfahren

Produktionsabwicklung

Verpackung

Fehlerkosten

Hauptrisiko flr den
Zeitplan

Gemeinsames
Logo

Eine Vektordatei

Ein Proof

Beliebig, auch
Siebdruck

Fortlaufende
Charge

Sammelkartons

Gesamte Charge
neu drucken, wenn
das Logo falsch ist

Freigabe der Grafik

Individuelle Namen pro
Empfanger

Vorlage plus Datendatei

Layout-Proof, Daten-Proof
jeder Zeile, physisches
Erstmuster

Laser, digitaler UV-Druck,
Sublimation

Prufung Einheit fur Einheit
anhand der Daten

Einzelkartons, sortiert
nach Empfanger und
Standort

Einzelne Einheiten neu
ausfihren; Reserve-
Rohlinge noétig

Namenserfassung und
Datenbereinigung

Hybrid (Logo + Name)

Logodatei plus Vorlage
plus Datendatei

Logo-Proof einmal;
Namens-Proofs pro Zeile

Chargenverfahren fur das
Logo; Laser oder UV fur
Namen

Chargenseite plus Seite
mit Prafung Einheit far
Einheit

Einzelkartons, sortiert

Uberwiegend einzelne
Neuausflhrungen

Namenserfassung

Daraus ergeben sich zwei praktische Schlussfolgerungen. Erstens liegt das groBte Terminrisiko meist
innerhalb Ihrer Organisation: bei der Abstimmung bevorzugter Namen und der Bestatigung von Titeln
uber Abteilungen hinweg. Beginnen Sie mit der Erfassung am Tag der Budgetfreigabe, nicht erst
nachdem der Lieferant ausgewahlt wurde. Zweitens sind die Kostentreiber Handling, Proof-Aufwand,
Einzelverpackung und der Puffer an Reserve-Rohlingen. Der Abstand zu einem gemeinsamen Logo
hangt daher von der BestellgroRe, der Anzahl der Farben und der Zahl Ihrer Lieferadressen ab.



Senden Sie lhrem Lieferanten die geplante Zeilenanzahl, die Farbaufteilung und die Zahl der Zielorte,
damit Sie ein Angebot erhalten, das lhren realen Ablauf abbildet und nicht nur einen Stlckpreis aus
der Preisliste.

Budgetverantwortliche unterstitzen diesen Aufwand meist. ASI-Forschung zu Endkéaufern™® ergab,
dass Kaufer im Alter 25 to 34, ein grol3er Teil der Belegschaft, Uberwiegend planen, ihre
Werbeausgaben zu erhdhen, und personalisierte Artikel sind leicht zu begrinden, wenn das Ziel
Bindung und Anerkennung statt Reichweite ist.

Haufig gestellte Fragen

FAQ: Konnen individuelle Namen auf Tumblern im Siebdruck aufgebracht werden?

Nicht praktikabel. Siebdruck bendétigt flr jedes Design ein eigenes Sieb, daher wirde ein anderer
Name auf jeder Einheit ein anderes Sieb flr jede Einheit bedeuten. Verwenden Sie fur Namen
Lasergravur oder digitalen UV-Druck und behalten Sie den Siebdruck flr das gemeinsame Logo, wenn
Sie eine bestimmte Markenfarbe wiinschen.

FAQ: In welchem Dateiformat sollte unsere Namensliste vorliegen?

Eine UTF-8 CSV oder XLSX mit einer Zeile pro Tumbler, einer eindeutigen Einheiten-ID, dem exakten
Gravurtext sowie Vorlagen- und Lieferadress-Codes. Formatieren Sie ID- und Namensspalten als Text,
damit die Tabellenkalkulation keine fihrenden Nullen entfernt, Werte nicht in Datumsangaben
umwandelt oder Apostrophe verandert.

FAQ: Wie gehen wir mit neuen Mitarbeitenden und Namensanderungen nach der Freigabe
um?

Legen Sie ein Datum fur den Datenstopp fest. Alles danach kommt in eine Nachlieferungswelle, die
aus derselben Vorlage erstellt wird, sodass die Hauptcharge nicht verzégert wird. Flir Onboarding-
Programme planen Sie wiederkehrende kleine Nachlieferungslaufe.

FAQ: Werden lasergravierte Namen zu unserer Markenfarbe passen?

Nein. Die Lasergravur entfernt die Beschichtung und legt den darunterliegenden Stahl frei, sodass die
Namen als blankes Metall erscheinen. Wenn farbige Namen unverzichtbar sind, verwenden Sie
digitalen UV-Druck und bestatigen Sie Haftung und Pflegehinweise beim Lieferanten.

FAQ: Miissen wir die privaten Wohnadressen der Mitarbeitenden mit dem Lieferanten
teilen?

Nur wenn Sie Dropshipping wahlen. Andernfalls liefern Sie an Buros und verteilen intern. Wenn Sie per
Dropshipping versenden, bewahren Sie die Adressen in einer separaten Datei auf, die auf das
Fulfillment beschrankt ist, und bitten Sie nach der Lieferung um Léschung.

FAQ: Wie viel teurer ist Personalisierung als ein einzelnes Logo?

Das hangt von der Zeilenanzahl, der Anzahl der Farben, den Proof-Runden und der Zahl der Zielorte
ab, weil die zusatzlichen Kosten aus Handling, Prifung und Verpackung entstehen und nicht aus dem
Becher. Nennen Sie diese Angaben bei der Angebotsanfrage, um einen genauen Vergleich zu
erhalten.


https://members.asicentral.com/news/strategy/september-2024/end-buyer-research-ages-25-34/

Wichtigste Erkenntnisse

e Ein falsch geschriebener Name wird behalten und gesehen, nicht weggeworfen. —
mehr als 87 % der Empfanger behalten markenbedruckte Trinkbehalter, mit rund 1,300
Markeneindrucken Uber die Lebensdauer (Quelle))

e Personalisierte Trinkbehalter sind das Geschenk, das Empfanger am meisten wollen.
— 41 % der Endnutzer nennen Trinkbehalter als den Werbeartikel, Gber den sie sich am meisten
freuen wurden (Quelle))

e Materialien fur die Veredelung brauchen eigene Priifberichte fur Lieferungen nach

Kalifornien. — der Prop 65-Schutzgrenzwert flr Reproduktionstoxizitat von Blei liegt bei 0,5 pg

pro Tag (Quelle))

e Die Einhaltung der Vorschriften fiur Lebensmittelkontakt betrifft Becher und Deckel,

nicht ein einzelnes Zertifikat. — Materialien mussen die Reinheitsregel in 21 CFR 174.5

erflillen (Quelle))

* Einheitenbezogene IDs machen aus einem pauschalen Riickruf eine gezielte

Benachrichtigung. — eine nicht rickverfolgbare Verteilaktion betraf geschatzt 33,000
Einheiten und fuhrte bei 43 Menschen zu Erkrankungen (Quelle))

Jeden Namen beim ersten Mal richtig treffen

Personalisierte Tumbler gelingen oder scheitern in der Tabelle. Legen Sie die Vorlage fest, erfassen
Sie bevorzugte Namen fruh, validieren und sperren Sie die Datei, prufen Sie jede Zeile per Proof,
vergleichen Sie jede Einheit mit ihrer ID und verpacken Sie nach Empfanger. Die Veredelung selbst ist
der berechenbarste Teil des Auftrags, sobald die Daten sauber sind. Wenn Sie bereit sind, Basis-
Tumbler und Veredelung auszuwahlen, lesen Sie, wie Sie individuelle Edelstahl-Tumbler mit der
richtigen Stahlgite, Proofs und Prifung spezifizieren, senden Sie uns dann lhre geplante Zeilenanzahl,

Farbaufteilung und Lieferorte fur ein Angebot, das auf Ihre Empfangerliste zugeschnitten ist.
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