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Ideen fur personliche Journal-Einbande als Firmengeschenk: Was auf die Vorderseite
gehort und was nicht

Details

Kurzantwort: Ein starker persénlicher Journal-Einband flr ein Firmengeschenk kombiniert ein
Element, das dem Empfanger gehort, etwa Name oder Initialen, mit einem Element, das Marke oder
Anlass kennzeichnet, etwa ein kleines Logo, ein Veranstaltungsmotiv oder ein kurzes Zitat. Dabei
nutzt er nur Details, die das Einbandmaterial wiedergeben kann: einfarbige Linienflhrung bei
graviertem Holz, dezente Tonmarkierungen bei Einbanden in Lederoptik mit Tiefpragung und
Vollfarbe nur auf bedrucktem Papier oder Stoff.

Journale gehdéren zu den wenigen Firmengeschenken, die man auch wirklich weiter benutzt. In der
ASI-Studie 2026 unter US-Verbrauchern gaben 75 % der Empfanger eines Werbenotizbuchs an, es
mindestens einmal pro Woche zu nutzen™. 61 % behielten es mindestens ein Jahr, und ASI schatzt
rund 500 Werbekontakte Uber die Lebensdauer eines Notizbuchs. Der Empfanger wird sich alles, was
Sie auf den personlichen Journal-Einband setzen, Hunderte Male ansehen, daher verdient der Einband
dieselbe Sorgfalt wie das Geschenkbudget.

Einbandentwdirfe scheitern meist auf drei Arten. Erstens: ein Logo, das die gesamte Vorderseite fullt
und ein durchdachtes Geschenk wie einen Konferenz-Werbeartikel wirken lasst, der in die Schublade
gehort. Zweitens: ein Einband, der zu schade zum Benutzen ist. Ein Rezensent fur Schreibwaren
bemerkte, dass ein Taschennotizbuch mit Holzfurnier so sehr nach echtem Holz aussah,”” dass viele
Besitzer es auf dem Schreibtisch liegen lieRen, statt es mitzunehmen. Drittens: Motive, die das
Material ignorieren. Ein Foto im Familienstil auf dunklem Holz oder ein Logo mit 5 Farben in einem
einfarbigen Gravurverfahren wirkt am Ende verwaschen oder unvollstandig, und eine Gravur lasst sich
nicht rickgangig machen.

Dieser Leitfaden bietet Einkdufern in Unternehmen einen praxisnahen Rahmen. Er behandelt die 3
Ebenen eines Einbands, die funf Inhaltsarten, die man darauf setzen kann, wie jede zu
unterschiedlichen Einbandmaterialien und Schenkanlassen passt und welche Formulierungen nie auf
einem Einband stehen sollten. Es geht um Gestaltungsentscheidungen, nicht um
Produktionsspezifikationen.
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Was unterscheidet einen personlichen Journal-Einband von
einem Notizbuch mit Firmenaufdruck?

Ein Notizbuch mit Firmenaufdruck dreht sich um den Schenkenden: Das Logo ist die Botschaft, und
jedes Exemplar ist identisch. Ein persénlicher Journal-Einband dreht sich um den Beschenkten.
Mindestens ein Element darauf bezieht sich auf diese Person oder auf einen Moment, den sie mit Ihrer
Organisation geteilt hat. Diese Unterscheidung ist im Einkauf von Werbeartikeln wichtiger denn je.
Eine PPAI-Studie ergab, dass Individualisierung und umweltfreundliche Produkte das neue Angebot an
Werbeartikeln dominieren werden®™, und etwa zwei Drittel der filhrenden Handler und Lieferanten
berichteten von wachsendem Kauferinteresse an Oko-Produkten.

Man kann sich jeden Einband als aus 3 Ebenen bestehend vorstellen.

¢ Identitatsebene: der Name des Empfangers, Initialen, ein Monogramm oder eine Rolle, die er
sich verdient hat.

* Kontextebene: der Anlass des Geschenks, etwa ein Veranstaltungsmotiv, ein Meilenstein, ein
Teamemblem, ein Wert oder ein kurzes Zitat.

e Markenebene: Ihr Logo oder Markenzeichen.

Als Faustregel gilt: 2 Ebenen wahlen und eine davon fuhren lassen. Name plus kleines Logo passt zu
Dankeschon-Geschenken fur Kunden. Veranstaltungsmotiv plus kleines Logo passt zu
Konferenzteilnehmern. Name plus Meilenstein passt zu Ruhestand und Jubilaen. Werden alle drei
gleich grol$ eingesetzt, entsteht ein Uberladener Einband, auf dem nichts zuerst ins Auge fallt.
Personalisierte Notizbucher, die hochwertig wirken, lassen fast immer groRzugig freien Raum um
einen klaren Blickfang.

So gestalten Sie einen personlichen Journal-Einband in
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sechs Entscheidungen

1. Mit dem Anlass beginnen, nicht mit dem Motiv

Legen Sie zuerst fest, woran sich der Empfanger erinnern soll, wenn er das Journal ein Jahr spater in
die Hand nimmt. Ein Journal flr den Einstieg neuer Mitarbeitender soll das Geflihl vermitteln,
dazuzugehdren; daher wirkt ein Teamemblem oder ein Unternehmenswert besser als das Firmenlogo.
Ein Kundengeschenk soll dem Kunden Wertschatzung zeigen, also steht sein Name im Vordergrund
und lhre Marke tritt zurtick. Ein Geschenk zum Ruhestand oder zur langjahrigen Betriebszugehdrigkeit
wardigt eine Person und kann deshalb Daten und Leistungen tragen, die auf einem Alltagsgeschenk
seltsam wirken warden. Wer diese Absicht in einem Satz festhalt, erspart sich die meisten spateren
Diskussionen Uber die LogogroRe.

2. Das Leitelement wahlen
Jedes der funf gangigen Einbandelemente hat eine typische Starke und eine typische Falle.

Namen und Initialen der Empfanger. Ein Name ist der schnellste Weg, aus einem
Standardgeschenk ein Journal zu machen, das fur eine einzelne Person angefertigt wurde. Verwenden
Sie den Namen, unter dem die Person tatsachlich bekannt ist, entnommen aus einer gepruften Liste
statt aus dem Gedachtnis getippt, und kennzeichnen Sie Akzente, Bindestriche und nicht-lateinische
Zeichen, bevor die Motivdatei erstellt wird. Vermeiden Sie Positionsbezeichnungen bei Geschenken,
die lange halten sollen, denn Titel andern sich, die Gravur nicht. Initialen oder ein Monogramm aus
zwei Buchstaben wirken dezenter als ein vollstandiger Name und passen zu ranghohen Empfangern
und Kunden. Tragt jedes Exemplar einen anderen Namen, wird jeder Einband zu einem eigenen
Freigabepunkt; planen Sie diesen Prufschritt daher in lhren Zeitplan ein.

Logos. Liefern Sie eine einfarbige Version des Logos, denn die meisten Einbandverfahren geben nur
einen Farbton wieder. Halten Sie es bei Geschenken fur Einzelpersonen zweitrangig: untere Ecke,
Rickseite oder Buchrucken. Verzichten Sie auf Slogans und feine rechtliche Hinweise, da kleine
Schrift auf strukturierten Materialien zulaufen oder verschwinden kann. Eine reine Bildmarke wirkt oft
besser als die vollstandige Wortmarke.

Veranstaltungsmotive. Entwickeln Sie das Motiv aus etwas, das die Teilnehmenden erlebt haben,
etwa der Skyline einer Stadt, dem Verlauf eines Flusses, einem Bergprofil oder einem Muster aus der
Architektur des Veranstaltungsorts. Veranstaltungsjournale Uberdauern die Veranstaltung, deshalb
sollte die Jahreszahl klein sein oder auf der Ruckseite stehen. So wirkt der Einband weiterhin wie ein
Erinnerungsstuck und nicht wie ein abgelaufenes Namensschild.

Zitate und Unternehmenswerte. Eine kurze Zeile funktioniert am besten: ein Wertwort oder eine
Wendung aus wenigen Wortern. Zeilen aus Songs, aktuellen Buchern und Filmen sind meist
urheberrechtlich geschitzt und erfordern unter Umstanden eine Genehmigung. Vom Unternehmen
selbst verfasste Werte oder gemeinfreie Quellen sind sicherer. Ist das Zitat lang, gehort es auf die
Einbandinnenseite, und die Vorderseite bleibt ruhig.

Grafiken und lllustrationen. Strichzeichnungen, botanische Zeichnungen und geometrische Muster
lassen sich auf den meisten Materialien sauber wiedergeben. Wenn Sie eine Illustratorin oder einen
[llustrator beauftragen, sichern Sie sich schriftliche Rechte fur die geplante Nutzung, einschlie8lich
Nachbestellungen. Seien Sie bei Kl-generierten Bildern fur Kundengeschenke vorsichtig. Manche
Empfanger lehnen sie ab, und die Rechtslage ist weniger gefestigt als bei beauftragten Arbeiten.
Fotografien bendtigen stufenlose Tonwerte, deshalb sollten sie bedruckten Einbanden vorbehalten
bleiben.



3. Das Element auf das Einbandmaterial abstimmen

Lasergraviertes Holz und Sperrholz erzeugen einen einzigen gebrannten Farbton, dessen Kontrast
vom Holz abhangt. Helle Flachen wie Birke oder Ahorn zeigen scharfe dunkle Linien, dunklere Holzer
wie Nussbaum ergeben eine dezente, kontrastarme Markierung. Die Maserung variiert aullerdem von
Einband zu Einband; stellen Sie diese Unterschiede den Empfangern als Charakter dar, nicht als
Mangel. Einbande in Lederoptik mit Tiefpragung ergeben eine tonale, vertiefte Markierung, die
hochwertig wirkt, aber dinne Linien verschluckt. Bedruckte Papier-, Stoff- und Textileinbande sind der
einzige Weg fur vollfarbige Logos und Fotografien. Kork belohnt kraftige, einfache Formen und verliert
feine Details. Wenn Sie sich fir Holz entscheiden: Unsere Seite zu individuellen Holznotizbichern mit
lasergravierten Sperrholzeinbanden deckt Aufbau, GréBen, Oberflachenoptionen und die Vorbereitung
der Gravurdatei ab, weshalb dieser Leitfaden darauf nicht eingeht.
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4. Hierarchie und Platzierung festlegen

Behandeln Sie Vorderseite, Buchricken, Ruckseite und Einbandinnenseite als vier getrennte Flachen.
Die Vorderseite tragt nur das Leitelement. Der Buchricken eignet sich fir ein kleines Logo oder einen
einzelnen Initialbuchstaben, der sichtbar ist, wenn das Journal im Regal steht. Die Ruckseite passt
zum Markenzeichen, zu einem Veranstaltungsdatum oder zu einem dezenten Programmnamen. Die
Einbandinnenseite ist der richtige Ort fur eine personliche Nachricht der Fuhrungskraft, ein langeres
Zitat oder eine Widmung. Erganzende Elemente von der Vorderseite zu nehmen, ist der schnellste
Weg, einen Einband bewusst gestaltet statt Uberladen wirken zu lassen.




5. Unbelegte Umweltversprechen vom Einband fernhalten

Nachhaltigkeit ist ein guter Grund, Naturmaterialien zu wahlen. Nachhaltige Produkte machten 13,77
% des Werbeartikelumsatzes in den USA im Jahr 2024 aus™, ein Plus von rund 20 % gegeniiber dem
Vorjahr. Diese Beliebtheit verleitet Teams dazu, Slogans wie ,umweltfreundlich” in den Einband zu
gravieren. Die Green Guides der FTC raten Marketingverantwortlichen, keine pauschalen,
unqualifizierten Aussagen wie ,griin“ oder ,umweltfreundlich” zu treffen®. Eine unqualifizierte
Aussage ,recycelbar” setzt Recyclingzugang fur eine deutliche Mehrheit von 60 % der Verbraucher
oder Gemeinden voraus. Die Guides warnen auBerdem, dass eine unqualifizierte Angabe ,aus
nachwachsenden Rohstoffen hergestellt“*® den Eindruck von Recyclinganteil, Recyclingfahigkeit und
biologischer Abbaubarkeit erwecken kann, und sie nennen Bambus als Beispiel.

Dieselbe Vorsicht qgilt flr Zertifizierungszeichen. FSC-Kennzeichnungen setzen eine llickenlos
zertifizierte Produktkette voraus, und der Standard fiir die Produktkette wird derzeit Uberarbeitet™”,
wobei die aktuellen Regeln weiter gelten, wahrend Kommentare ausgewertet werden. Im Jahr 2026
fuhrten FSC und ASI eine Transaktionsprifung ein, nachdem sie nicht lizenzierte FSC-Werbung und
irrefihrende ,100 % Bambus“-Angaben festgestellt hatten™. Diese Feststellungen betrafen
Haushaltspapier, doch die Lehre Iasst sich Ubertragen. Ein Einband ist dauerhaft und 6ffentlich
sichtbar, also lassen Sie Aussagen und Logos weg, solange die Unterlagen |hres Lieferanten den
genauen Wortlaut nicht stitzen. Die Dokumentation selbst wird auf der Produktseite behandelt.

6. Fur Alterung und Gebrauch des Journals gestalten

Ein gravierter oder tiefgepragter Einband halt so lange wie das Journal, vermeiden Sie also Inhalte, die
schnell veralten, etwa Kampagnenslogans, vorlaufige Teamnamen oder die Ziele dieses Quartals.
Naturmaterialien reagieren zudem auf ihre Umgebung. Oregon State University Extension weist
darauf hin, dass Holz fur beheizte Innenraume Ublicherweise auf einen Feuchtegehalt von etwa 7 %
getrocknet wird™. Das ist ein Grund, warum sich ein Holzeinband, der in einem trockenen Winterbiiro
verschenkt wird, anders verhalten kann als einer, der in einem feuchten Lager liegt. Ermutigen Sie
schlielich dazu, im Journal zu schreiben. Ein kurzer Hinweis auf der Einbandinnenseite, der zum
Benutzen einladt, wirkt dem Effekt ,zu schon zum Hineinschreiben” entgegen. Das gilt auch fur ein
Papier, das zur Art des Schreibens passt. Eine unabhangige Rezension eines Journals mit Holzeinband
stellte fest, dass bei Alltagsstiften nichts durchschien, das Papier sich bei nassen Medien aber
wellte,"?,

Einbandideen auf Materialien und Anlasse abstimmen

Die erste Tabelle zeigt, wie sich die einzelnen Einbandelemente auf den vier gangigen
Einbandmaterialien schlagen. Die zweite ordnet typischen Firmenanlassen eine Einbandkombination
zu.
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Haufig gestellte Fragen

FAQ: Gehort das Firmenlogo auf die Vorderseite eines personlichen Journal-Einbands?

Bei Geschenken fur Einzelpersonen in der Regel nicht in voller GroRe. Setzen Sie den Namen des
Empfangers oder das Anlassmotiv auf die Vorderseite und platzieren Sie ein einfarbiges Logo auf
Rlckseite, Buchricken oder in der unteren Ecke. Veranstaltungsjournale fur groBe Gruppen sind die
Ausnahme, denn eine motivgefuhrte Vorderseite mit kleinem Logo wirkt weiterhin wie ein
Erinnerungsstuck.

FAQ: Kann jedes Journal einer Bestellung einen anderen Namen tragen?

Variable Namen sind bei personalisierten Notizblchern Ublich, doch jeder einzelne ist ein eigener
Punkt, der zur Freigabe vorgelegt werden muss. Senden Sie eine geprifte Tabelle mit den
bevorzugten Namen, prufen Sie Sonderzeichen frihzeitig und fragen Sie lhren Lieferanten, wie er
Namenslisten und Freigaben handhabt. Unser Team kann die Optionen bestatigen, wenn Sie ein
Angebot anfragen.

FAQ: Funktioniert ein vollfarbiges Logo auf einem Holzeinband?

Nicht per Lasergravur, die einen einzigen gebrannten Farbton erzeugt. Bitten Sie lhre Designerin oder
Ihren Designer um eine 1-farbige Version oder eine Umrissversion des Logos. Sind die Markenfarben
unverzichtbar, wahlen Sie einen bedruckten Papier- oder Stoffeinband oder verlegen Sie das farbige
Logo auf einen Einsatz oder die Verpackung.

FAQ: Dirfen wir ,umweltfreundlich” oder ein FSC-Logo auf den Einband drucken?

Vermeiden Sie unqualifizierte Umweltslogans. Die Leitlinien der FTC halten sie fur schwer belegbar.
Verwenden Sie ein Zertifizierungszeichen nur, wenn die zertifizierte Produktkette lhres Lieferanten
genau dieses Produkt und diese Aussage abdeckt. Schlichte Materialbeschreibungen auf der
Einbandinnenseite oder der Verpackung sind sicherer als Slogans auf der Vorderseite.



FAQ: Brauchen Journale fiur Schul- oder Jugendprogramme etwas Zusatzliches?

Ja. Wird ein Journal Uberwiegend fur Kinder von 12 und junger konzipiert oder vorgesehen, begrenzen
die US-Vorschriften zugangliche Teile auf 100 ppm Gesamtbleigehalt™. Unbehandeltes Holz und
Papier sind von der Bleipriufung durch Dritte ausgenommen, nicht aber vom Grenzwert selbst, und
Beschichtungen oder Druckfarben mussen gesondert gepruft werden. Teilen Sie Ihrem Lieferanten die
Zielgruppe mit, bevor Sie das Design finalisieren.

FAQ: Ist ein Foto eine gute Idee fiir den Einband eines Firmengeschenks?

Nur auf bedruckten Einbanden und nur mit der Erlaubnis aller abgebildeten Personen. Eine Gravur
reduziert Fotos auf einen Farbton, und auf dunklem oder stark gemasertem Holz gehen oft Details
verloren. Wandeln Sie die Idee bei gravierten Einbanden stattdessen in eine Strichzeichnung um,
etwa den Umriss eines Gebaudes oder eine vereinfachte Teamillustration.

Wichtigste Erkenntnisse

¢ Notizbucher werden benutzt, daher sieht man den Einband oft. — 75 % der Empfanger
nutzten ein Werbenotizbuch mindestens wochentlich (Quelle)

e Der Inhalt des Einbands sollte ein Jahr oder langer aktuell bleiben. — 61 % behielten
ein Werbenotizbuch mindestens ein Jahr (Quelle)

» Die Nachfrage nach nachhaltigen Geschenken ist real, was die Anforderungen an
korrekte Aussagen auf dem Einband erhoht. — 13,77 % der US-Werbeartikelumsatze im
Jahr 2024 US entfielen auf nachhaltige Produkte (Quelle)

* ,Recycelbar” auf einem Einband erfordert den Nachweis eines breiten
Recyclingzugangs. — 60 % der Verbraucher oder Gemeinden ist der Richtwert der FTC fur
eine unqualifizierte Aussage (Quelle)

e Holzeinbande reagieren auf die Bedingungen in Innenraumen. — rund 7 %
Feuchtegehalt sind typisch fir Holz in beheizten Innenraumen (Quelle)

* Jugendprogramme unterliegen einem eigenen gesetzlichen Grenzwert. — 100 ppm
Gesamtbleigehalt gilt fur Kinderprodukte (Quelle)

Aus Einbandideen ein Geschenk machen, das bleibt

Die Einbande, die funktionieren, sind selten die vollsten. Sie wahlen ein personenbezogenes Element

und stutzen es mit einem leisen Verweis auf Marke oder Anlass. AuBerdem wahlen sie Motive, die das
Material originalgetreu wiedergeben kann, und lassen alles weg, was veraltet oder zu viel verspricht.

Kldren Sie zuerst den Anlass, dann das Leitelement, dann das Material, und die Platzierung ergibt sich
meist von selbst.

Wenn graviertes Holz zu lhrem Programm passt, finden Sie auf unserer Seite Individuelle
Holznotizblcher alles zu Sperrholzaufbau, GroRen, Dateivorbereitung und dem Musterweg bis zur
Produktion. Senden Sie uns anschliefend lhre Empfangerliste und Ihr Einbandkonzept fur ein Angebot,
das auf IThre Mengen und lhren Zeitplan zugeschnitten ist.
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