


Individuelle Firmennotizbücher: Planungsleitfaden je Programm für Onboarding,
Veranstaltungen, Kundengeschenke und Schulungen

Details
Kurzantwort: Planen Sie individuelle Firmennotizbücher je Programm, statt eine einzige Bestellung
aufzugeben. Onboarding-Pakete brauchen ein zeitlos gültiges Design, das auf die Einstellungswellen
abgestimmt ist. Messe-Werbegeschenke brauchen Veranstaltungsmotive und eine realistische
Schätzung der Mitnahmequote. Kundengeschenke brauchen zurückhaltendes Branding und eine
namentliche Empfängerliste. Schulungsnotizbücher brauchen strukturierte Innenseiten, die zur
jeweiligen Teilnehmergruppe passen. Legen Sie für jedes Programm Zielgruppe, Mengenfaktor,
Markenplatzierung und Lieferweg fest, bevor Sie ein Angebot anfragen.

Warum eine einzige Notizbuchbestellung selten zu jedem
Programm passt
Die meisten Teams kaufen individuelle Firmennotizbücher auf dieselbe Weise. Jemand sammelt die
Wünsche von HR, Marketing, Vertrieb und Personalentwicklung, fasst sie in einem Design zusammen
und bestellt eine einzige Menge. Die Probleme beginnen einige Monate später. Konferenznotizbücher
mit dem Motiv der Messe vom letzten Frühjahr stehen noch immer in Kartons. Neue Mitarbeitende,
die im September anfangen, erhalten Einbände, die eine Veranstaltung feiern, an der sie nie
teilgenommen haben. Wichtige Kunden bekommen dasselbe Werbegeschenk wie die Besucher am
Messestand. Die Teilnehmenden einer Schulung halten leere Seiten in der Hand, obwohl der Kurs auf
Arbeitsblättern aufgebaut war.

Die Zielgruppen dieser Programme unterscheiden sich in relevanten Punkten. PPAI Research befragte
mehr als 3,000 US Verbraucher und stellte fest, dass Büroartikel bei der Generation X mit etwa 55 %
am höchsten und bei der Generation Z mit etwa 27 % am niedrigsten rangieren (PPAI-Studie zu
Generationenpräferenzen[1]). Eine Onboarding-Gruppe am Karrierebeginn und eine Gruppe leitender
Ansprechpartner bei Kunden schätzen dasselbe Notizbuch nicht auf dieselbe Weise. Wer beide als
eine Zielgruppe behandelt, verwandelt sein Budget in Lagerkosten.

Die Lösung ist, je Programm zu planen. Dieser Leitfaden führt durch eine Methode in fünf Schritten
und eine Vergleichstabelle, die Sie an den Einkauf weitergeben können. Er behandelt, was jedes
Programm braucht, und überlässt die Konstruktionsdetails der Produktspezifikation.
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Was sind individuelle Firmennotizbücher?
Individuelle Firmennotizbücher sind Notizbücher, die eine Organisation mit ihrer eigenen Identität in
Auftrag gibt und anschließend als Arbeitsmittel an Mitarbeitende, Interessenten, Kunden oder
Schulungsteilnehmende verschenkt. Sie werden nicht weiterverkauft. Damit unterscheiden sie sich
von Marken-Notizbüchern, die im Einzelhandel verkauft werden, und von persönlichen
Geschenknotizbüchern, die für eine einzelne Person gekauft werden. Käufer ist meist eine Abteilung,
nicht die Person, die in das Buch schreibt, und diese Lücke zwischen Einkäufer und Nutzer prägt jede
der folgenden Planungsentscheidungen.

Die Kategorie wächst im Premiumsegment. Industry Today fasst eine Schätzung von Mordor
Intelligence zusammen und beziffert den weltweiten Markt für Papiernotizbücher auf USD 76,28
Milliarden im Jahr 2025, mit einem Anstieg auf USD 89,72 Milliarden bis 2030, was einer jährlichen
Wachstumsrate (CAGR) von 3,30 % entspricht. Dieselbe Schätzung nennt für Hardcover eine höhere
CAGR von 4,27 % und führt Unternehmensgeschenke und Personalisierung als Wachstumstreiber an
(Marktbericht zu Papiernotizbüchern[2]). Für Handels- und Zollzwecke fallen diese Artikel unter die US-
Zolltarifposition 4820, die „Notizbücher … aus Papier oder Karton“ umfasst. Diese Position wird
relevant, sobald Sie grenzüberschreitend versenden.

Ein fester Einband aus Karton ist ein verbreitetes Format für Unternehmensprogramme, weil der
gesamte Einband bedruckt werden kann und das Buch in der Tasche flach bleibt. Die
Konstruktionsoptionen finden Sie auf unserer Produktseite für individuelle Hardcover-Notizbücher aus
Karton . Dieser Artikel konzentriert sich auf die Planungsarbeit, die dieser Spezifikation vorausgeht.

So planen Sie individuelle Firmennotizbücher für jedes
Programm

Schritt 1: Programm, Endnutzer und Entscheidungsverantwortliche benennen

Schreiben Sie pro Programm eine Zeile: Wer erhält das Notizbuch, wer genehmigt den Kauf und was

https://industrytoday.co.uk/packaging/paper-notebook-market-set-to-reach-usd-8972-billion-by-2030-key-trends-driving-global-demand
https://de.zigpac.com/custom-notebooks/custom-rigid-paperboard-hardcover-notebooks.html
https://de.zigpac.com/custom-notebooks/custom-rigid-paperboard-hardcover-notebooks.html


wird die empfangende Person damit tatsächlich tun? Die genehmigende Stelle spielt eine Rolle, weil
Freigaben höher angesiedelt sind, als viele Teams erwarten. Das Käuferprofil der PPAI für die
Einzelhandelsbranche aus 2025 ergab, dass die meisten Entscheider für Werbeartikel Manager oder
Direktoren sind, wobei Direktoren etwa 41 % ausmachen (Infografik der PPAI zu Endkäufern[3]). Planen
Sie den Genehmigungsschritt von Anfang an in Ihren Zeitplan ein.

Onboarding-Pakete: Die Empfänger sind neue Mitarbeitende in ihren ersten Wochen, das
Budget verantwortet die Personalabteilung. Das Notizbuch kommt in Einzelgesprächen und
Orientierungsterminen zum Einsatz und muss deshalb für Eintrittstermine von mindestens
einem Jahr aktuell wirken.
Konferenz- und Messe-Werbegeschenke: Die Empfänger sind Standbesucher und
Teilnehmende, das Budget verantwortet Marketing oder das Veranstaltungsmanagement. Das
Notizbuch muss sich einen Platz in einer vollen Tragetasche verdienen und nach der Messe
noch genutzt werden.
Kundengeschenke: Die Empfänger sind namentlich bekannte Ansprechpartner bei Kunden,
das Budget verantwortet der Vertrieb oder die Kundenbetreuung. Das Notizbuch steht für die
Geschäftsbeziehung und darf deshalb nie wie ein Streuartikel wirken.
Interne Schulung: Die Empfänger sind Teilnehmende der Gruppe, das Budget verantwortet
die Personalentwicklung. Das Notizbuch dient als Kursmaterial, daher können die Innenseiten
wichtiger sein als der Einband. Geben Sie im Papierbriefing das Flächengewicht in g/m² an,
gemessen nach ISO 536[4], damit alle Lieferanten nach demselben Maßstab anbieten.

Die Entscheidungsverantwortlichen bestimmen auch, welche Dokumente Sie benötigen.
Schulungsprogramme für Behördenkunden sind oft mit Vorgaben zum Recyclinganteil verbunden. Die
Beschaffungsrichtlinien der US-Umweltbehörde EPA empfehlen für Bucheinbände 75–100 % Post-
Consumer-Fasern (Umfassende Beschaffungsrichtlinien der EPA[5]). Der kalifornische Public Contract
Code §12209 schreibt mindestens 30 % Post-Consumer-Fasern für Druck- und Schreibpapier vor und
verlangt, dass die Liste ab dem 1. Januar 2026 aktualisiert wird (California PCC §12209[6]). CalRecycle
verlangt von Lieferanten eine schriftliche Bestätigung des Recyclinganteils (Leitfaden von
CalRecycle[7]).

Kundengeschenk-Programme bringen eine andere Anforderung mit. Unternehmenskunden prüfen
Geschenke möglicherweise anhand ihrer eigenen Beschaffungsrichtlinien, und ein FSC-Label ist nur
gültig, wenn eine lückenlose Kette zertifizierter Organisationen jeden Eigentümerwechsel abdeckt
(FSC-STD-40-004[8]). Über 50,000 Unternehmen besitzen eine FSC-Produktkettenzertifizierung (FSC
US[9]). Fragen Sie daher nach einer Zertifikatsnummer, statt sich mit einem allgemeinen „Öko“-Label
zufriedenzugeben. Die Produktseite erklärt, wie Sie solche Aussagen präzise halten.

Schritt 2: Den Mengenfaktor wählen, nicht nur eine Zahl

Jedes Programm hat eine andere Variable, die die Menge bestimmt. Wählen Sie zuerst diese Variable
und rechnen Sie dann.

Onboarding: Prognostizieren Sie die Einstellungen je Planungszeitraum, multiplizieren Sie sie
mit der Anzahl der Zeiträume, die ein Design abdecken soll, und addieren Sie eine Reserve für
Ersatz und Nachzügler. Einstellungsprognosen ändern sich; teilen Sie die Gesamtmenge deshalb
in eine Hauptauflage und eine Nachbestellung auf, statt eine große Menge zu bestellen.
Messen: Gehen Sie vom erwarteten Besucheraufkommen am Stand oder von den
Anmeldungen aus und wenden Sie eine Mitnahmequote an, die auf Ihrer letzten Veranstaltung
beruht. Haben Sie keine Erfahrungswerte, behalten Sie die Notizbücher hinter dem Tresen für
qualifizierte Gespräche und legen günstigere Artikel auf den offenen Tisch.
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Kundengeschenke: Nutzen Sie Ihre Kundenliste. Zählen Sie die namentlich bekannten
Empfänger pro Kunde und addieren Sie dann eine kleine Reserve für neue Kontakte und Ersatz
im Laufe des Jahres. Diese Mengen sind klein, daher fallen die Kosten pro Stück weniger ins
Gewicht als die Präsentation.
Schulung: Multiplizieren Sie die Gruppengröße mit der Anzahl der geplanten Sitzungen und
addieren Sie Exemplare für Trainer und Beobachter. Steht eine Überarbeitung des Curriculums
an, bestellen Sie nur für die bestätigten Sitzungen.

Wenn Sie diese Faktoren kennen, fragen Sie den Lieferanten, welche Staffelmengen für jedes
Programm sinnvoll sind. Mindestmengen und Preisstaffeln hängen von der Spezifikation ab; fordern
Sie daher pro Programm ein Angebot an statt eines einzigen Gesamtbetrags.

Schritt 3: Festlegen, wo das Branding platziert wird

Keine andere Entscheidung trennt ein Werbegeschenk so deutlich von einem Geschenk wie die
Markenplatzierung. Behandeln Sie jede Fläche als eigene Entscheidung.

Vorderseite: Dies ist die auffälligste Fläche. Ein vollflächiges Veranstaltungsmotiv passt zu
Konferenzen. Ein kleines, dezentes Zeichen passt zu Kundengeschenken. Verwenden Sie für das
Onboarding Ihre Kernmarkenidentität statt einer Kampagne, die schon im nächsten Quartal
veraltet wirkt.
Buchrücken und Rückseite: Hier lässt sich Branding unterbringen, ohne das Design zu
dominieren. Das eignet sich gut für Kundengeschenke, bei denen die Vorderseite zurückhaltend
bleiben kann.
Innenseite des vorderen Einbands und erste Seiten: Nutzen Sie diese für ein
Willkommensschreiben oder die Unternehmenswerte in Onboarding-Paketen, für eine
Sitzungsagenda bei Schulungen oder für eine kurze persönliche Notiz an einen Kunden.
Branding im Innenteil bleibt bestehen, auch wenn die empfangende Person den Einband längst
vergessen hat.
Abnehmbare Banderole oder Hülle: Mit einer Banderole kann ein zeitlos gültiges Notizbuch
mehrere Programme bedienen. Dasselbe Basisprodukt kann im Frühjahr mit einer



Konferenzbanderole und das ganze Jahr über mit einer Onboarding-Banderole ausgegeben
werden, was zugleich Restbestände reduziert.

Personalisierte Kundengeschenke bergen ein Korrekturrisiko. Gleichen Sie jeden Namen der
Empfängerliste mit Ihrem CRM ab, bevor die Druckdaten freigegeben werden, denn ein falsch
geschriebener Name macht das Notizbuch für diese Person unbrauchbar. Wenn Sie ein
Geschenknotizbuch als Erinnerungsstück beschreiben, beachten Sie, dass ISO 9706:2025[10]

alterungsbeständiges Papier regelt, Karton aber ausdrücklich ausschließt; eine Aussage zur
Alterungsbeständigkeit kann daher nur für die Innenseiten gelten. Für den Dateiaufbau bei einem
bezogenen Einband beachten Sie die Dateihinweise auf der Produktseite für Hardcover-Notizbücher
aus Karton.

Schritt 4: Den Verteilweg vor der Produktion festlegen

Wohin die Notizbücher gehen, ist meist der teuerste Teil des Plans und wird oft bis zum Schluss
übersehen. Zeichnen Sie den Weg für jedes Programm auf, bevor Sie die Produktion freigeben.

Onboarding: Entscheiden Sie, ob die Pakete in der Zentrale zusammengestellt oder direkt an
Mitarbeitende im Homeoffice verschickt werden. Für den Direktversand benötigen Sie die
Privatadressen von der Personalabteilung und einen Versandplan, der an die Eintrittstermine
gekoppelt ist. Die zentrale Zusammenstellung erfordert Lagerfläche und eine Person, die für das
Regal verantwortlich ist.
Messen: Messeveranstalter legen Fristen für die Vorabanlieferung ins Messelager und für die
Anlieferung am Veranstaltungsort fest; wer eine verpasst, zahlt für Eilabwicklung. Kartons mit
Hardcover-Notizbüchern sind schwer, planen Sie daher vor Messeende eine Rücksendung oder
ein lokales Ziel für Restbestände.
Kundengeschenke: Versenden Sie einzeln mit einer Karte und legen Sie die Zustellung auf ein
bedeutsames Datum in der Geschäftsbeziehung, etwa eine Vertragsverlängerung oder einen
Projektstart, statt auf den Ansturm zum Jahresende. Für Kunden in der EU gilt die Verordnung
über Verpackungen und Verpackungsabfälle für Geschenkboxen und Versandtaschen seit dem
12. August 2026 (Verordnung (EU) 2025/40[11]). Sie regelt die Verpackung, nicht das Notizbuch
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selbst.
Schulung: Liefern Sie die Notizbücher zusammen mit den Kursunterlagen in jeden
Schulungsraum und benennen Sie an jedem Standort eine namentliche Empfangsperson. Legen
Sie die freigegebene Spezifikation ab, damit die nächste Gruppe bei einer Nachbestellung
identische Notizbücher erhält. Die Produktseite erläutert, wie Sie Kartons beim Transport
schützen und die Spezifikation für die Nachbestellung sichern.

Bestätigen Sie bei jedem Programm, das einen Import beinhaltet, die Einreihung unter Position 4820
mit Ihrem Zollagenten. Der allgemeine Zollsatz entspricht nicht den gesamten Einstandskosten, denn
je nach Ursprung können zusätzliche Zölle anfallen.

Schritt 5: Vom Ausgabetermin rückwärts planen und die Nutzung messen

Legen Sie für jedes Programm den Ausgabetermin fest und arbeiten Sie dann rückwärts über
Paketzusammenstellung, Lieferung, Produktion, Musterfreigabe, Motiv und die interne Freigabe aus
Schritt 1. Fragen Sie den Lieferanten nach seinem aktuellen Produktions- und Musterplan, statt einen
anzunehmen, und lassen Sie Raum für mindestens eine Korrekturrunde. Wenn das Programm läuft,
prüfen Sie, ob die Notizbücher genutzt werden. Fragen Sie neue Mitarbeitende nach ihrem ersten
Quartal, zählen Sie, wie viele Messenotizbücher nach qualifizierten Gesprächen ausgegeben wurden,
und fragen Sie die Kundenbetreuer, ob Kunden das Geschenk erwähnt haben. Diese Daten sollten die
nächste Bestellung stärker prägen als der Stückpreis dieses Jahres.

Vergleichstabelle der Programme
Programm Hauptnutzer Entscheidungsverantwortliche Mengenfaktor Markenplatzierung Schwerpunkt

Innenteil Lieferweg Hauptrisiko

Onboarding-Pakete für
Mitarbeitende

Neue
Mitarbeitende Personalabteilung (HR)

Einstellungsprognose
× Zeiträume +
Reserve

Kernmarke auf dem
Einband; Werteseite
im Innenteil

Notizseiten für
den Alltag

Zentrale
Paketzusammenstellung
oder Direktversand
nach Hause

Veraltetes
Kampagnenmotiv

Konferenz- und Messe-
Werbegeschenke

Teilnehmende,
Interessenten

Marketing /
Veranstaltungsmanagement

Besucheraufkommen
× Mitnahmequote

Vollflächiges
Veranstaltungsmotiv
oder austauschbare
Banderole

Standardseiten
liniert oder
gepunktet

Messelager
(Vorabanlieferung) oder
Veranstaltungsort

Restbestand
nach der Messe



Programm Hauptnutzer Entscheidungsverantwortliche Mengenfaktor Markenplatzierung Schwerpunkt
Innenteil Lieferweg Hauptrisiko

Kundengeschenke
Namentlich
bekannte
Ansprechpartner

Vertrieb / Kundenbetreuung Kundenliste +
Reserve

Dezentes Zeichen
auf der Vorderseite;
Buchrücken oder
Rückseite;
persönliche Notiz

Hochwertiges
Schreibgefühl Einzelversand mit Karte

Wirkt wie ein
Streuartikel;
Namensfehler

Interne Schulung Teilnehmende
der Gruppe Personalentwicklung Gruppengröße ×

Sitzungen + Trainer
Programmname;
Agenda-Seiten

Arbeitsblätter
oder
strukturierte
Layouts

Schulungsräume, je
eine Ansprechperson
vor Ort

Änderungen am
Curriculum vor
der
Nachbestellung

Ähneln sich zwei Programme in ihren Zeilen fast vollständig, fassen Sie sie zu einem Notizbuch mit
unterschiedlichen Banderolen oder Einlegern zusammen. Unterscheiden sich die Zeilen bei Zielgruppe
und Markenplatzierung, halten Sie die Bestellungen getrennt, auch wenn eine Sammelbestellung
günstiger aussieht. Konstruktionsabwägungen, etwa wie sich Bindung und Einbandvarianten
vergleichen, behandelt die Seite zur Produktspezifikation.

FAQ
FAQ: Kann ein Notizbuchdesign alle vier Programme abdecken?

Manchmal, wenn der Einband Ihre Kernidentität zeigt und das programmspezifische Branding auf
abnehmbare Banderolen, Einleger oder die ersten Seiten kommt. Bei Kundengeschenken scheitert
das meist, weil Empfänger, die dasselbe Notizbuch an einem Messestand ausgegeben sehen, das
Geschenk als Werbeware wahrnehmen.

FAQ: Wie viele Onboarding-Notizbücher sollten wir bestellen?

Orientieren Sie sich an Ihrer Einstellungsprognose statt an der Mitarbeiterzahl. Multiplizieren Sie die
erwarteten Einstellungen pro Zeitraum mit der Anzahl der Zeiträume, die ein Design halten soll, und
addieren Sie eine Ersatzreserve. Eine Hauptauflage plus spätere Nachbestellung senkt das Risiko von
Restbeständen, falls die Einstellungen nachlassen.

FAQ: Wo gehört das Logo auf Notizbücher für Kundengeschenke?

Halten Sie die Vorderseite zurückhaltend, mit einem kleinen Zeichen oder ganz ohne, und platzieren
Sie stärkeres Branding auf Buchrücken, Rückseite oder einer gedruckten Notiz im Innenteil. Prüfen Sie
jeden personalisierten Namen vor der Motivfreigabe anhand Ihres CRM.

FAQ: Müssen Messe-Notizbücher Hardcover sein?

Nicht immer. Ein fester Einband übersteht die Tragetasche und wirkt aufbewahrenswert, was nützlich
ist, wenn Notizbücher für qualifizierte Gespräche reserviert sind. Für Ausgaben am offenen Tisch mit
hoher Stückzahl und geringem Interesse ist ein leichteres Werbegeschenk meist die bessere
Verwendung des Budgets.

FAQ: Welche Unterlagen verlangen Schulungskunden aus dem öffentlichen Sektor?

Rechnen Sie mit Anfragen nach Post-Consumer-Recyclinganteilen in Prozent und nach schriftlicher
Bestätigung, insbesondere nach kalifornischen Vorgaben und den US-Bundesrichtlinien zur
Beschaffung. Geht es um eine FSC-Aussage, fragen Käufer nach einer gültigen Zertifikatsnummer der
Produktkette. Klären Sie, was der Kunde verlangt, bevor Sie die Spezifikation endgültig festlegen.

FAQ: Wie hoch sind Mindestbestellmenge und Lieferzeit?

Beides hängt von Spezifikation, Menge und Veredelung ab, die Sie für jedes Programm wählen.
Senden Sie uns Ihr Programmbriefing mit Mengenfaktor, Markenplatzierung und Ausgabetermin, dann
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nennen wir Ihnen aktuelle Mindestmengen und Termine.

Wichtigste Erkenntnisse
Passen Sie das Notizbuch an Generation und Rolle der Zielgruppe an. — Büroartikel
sprechen etwa 55 % der Generation X an, aber nur etwa 27 % der Generation Z (Quelle)
Planen Sie die Freigabe durch Führungskräfte im Zeitplan ein. — Etwa 41 % der
Entscheider für Werbeartikel im Einzelhandel sind Direktoren (Quelle)
Hardcover-Programme für Unternehmen liegen im schneller wachsenden Teil des
Marktes. — CAGR von 4,27 % bei Hardcovern gegenüber 3,30 % im Gesamtmarkt, 2025–2030
(Quelle)
Bundesbehörden als Schulungskunden erwarten möglicherweise einen hohen
Recyclinganteil in Einbänden. — Die EPA empfiehlt für Bucheinbände 75–100 % Post-
Consumer-Fasern (Quelle)
Öffentliche Käufer in Kalifornien setzen eine Untergrenze beim Recyclinganteil. —
Mindestens 30 % Post-Consumer-Fasern für Druck- und Schreibpapier (Quelle)
EU-Kundengeschenke unterliegen neuen Verpackungsvorschriften. — Die PPWR gilt für
Verpackungen seit dem 12. August 2026 (Quelle)
Prüfen Sie FSC-Aussagen anhand einer Zertifikatsnummer. — Mehr als 50,000
Unternehmen besitzen eine FSC-Produktkettenzertifizierung (Quelle)

Fazit
Die besten individuellen Firmennotizbücher entstehen durch Planung, nicht durch die größte
Sammelbestellung. Geben Sie jedem Programm eine eigene Zeile: wer es nutzt, wer es genehmigt,
was die Menge bestimmt, wo die Marke erscheint und wie die Notizbücher die Empfänger erreichen.
Fassen Sie Programme nur zusammen, wenn diese Zeilen übereinstimmen. Ist das Briefing fertig,
prüfen Sie die Konstruktionsoptionen für individuelle Hardcover-Notizbücher aus Karton und senden
Sie uns ein Briefing pro Programm, damit das Angebot widerspiegelt, wie jedes Notizbuch tatsächlich
genutzt wird.
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