


Beispiele für personalisierte nachhaltige Holz-Schlüsselanhänger: 9 Ideen passend zu
echten Werbezielen

Details

Kurz gesagt: Die wirksamsten Beispiele für personalisierte nachhaltige Holz-Schlüsselanhänger
verbinden einen Personalisierungsstil mit einer Umweltbotschaft, die Sie belegen können. Nutzen Sie
einen Holz-Schlüsselanhänger mit Namen für die Mitarbeiteranerkennung, eine Logo-Silhouette für
Werbegeschenke bei Veranstaltungen und eine limitierte illustrierte Form für Artikel im Einzelhandel.
Drucken Sie nur Nachhaltigkeitsaussagen auf, die Sie dokumentieren können.

Die meisten Galerien mit Beispielen für personalisierte nachhaltige Holz-Schlüsselanhänger zeigen
hübsche Stücke. Selten erklären sie, warum ein Design funktioniert hat oder für welche Kampagne es
entstanden ist. Dieser Leitfaden ordnet neun bewährte Formate nach Werbeziel. Zu jedem erfahren
Sie, was personalisiert wird, welche Nachhaltigkeitsbotschaft passt und was im Alltag typischerweise
schiefgeht.

Warum „hübsche Beispiele“ für gewerbliche Einkäufer nicht
genügen
Holz hat am Markt für Schlüsselzubehör noch einen kleinen Anteil, wächst aber am schnellsten.
Unabhängige Marktforschung beziffert den Anteil von Holz am globalen Markt für Schlüsselanhänger
mit 9,8 % im Jahr 2025. Dieselbe Studie prognostiziert eine durchschnittliche jährliche Wachstumsrate
(CAGR) von 7,4 % bis 2034, vor Metall, Kunststoff und Leder, getrieben von der Nachfrage nach
natürlichen, biologisch abbaubaren Materialien (Marktforschung zum Markt für Schlüsselanhänger[1]).
Ein solches Wachstum zieht Nachahmerdesigns an. Nachahmerdesigns erschweren es, sich
abzuheben.

Auch das Budget, um das es geht, ist groß. Eine Studie von Oxford Economics für die Promotional
Products Association International beziffert die Ausgaben der USA für Merchandise mit Firmenmarke
auf $174 Milliarden im Jahr 2025, davon $50 Milliarden für Werbeartikel (PPAI-Studie zu den globalen
wirtschaftlichen Auswirkungen[2]). Ein Schlüsselanhänger im falschen Stil landet in der Schublade. Ein
vager Hinweis auf „umweltfreundlich“ kann aus einem gut gemeinten Geschenk eine Greenwashing-
Frage machen.

Das Feedback von Käufern zeigt immer wieder dieselben zwei Schwachstellen:

Personalisierung, die schlecht lesbar ist: winzige Gravuren und feine Details, die auf Holz
verloren gehen.
Haltbarkeit, die nicht zur grünen Geschichte passt: Kratzer, Ringe, die sich vom Holzteil
lösen, und Risse rund um das Loch.

Laut einer Marktplatz-Trendanalyse aus 2026 lobten 36,8 % der Rezensenten die Verarbeitung,
während 33,3 % die Kratzeranfälligkeit erwähnten. Die folgenden Beispiele sind so gewählt, dass sie
beide Probleme vermeiden.
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Was macht einen Holz-Schlüsselanhänger „personalisiert“
und „nachhaltig“?
Personalisierung bedeutet, dass sich ein Element so ändert, dass der Empfänger es bemerkt. Das
Element kann sich pro Person ändern, etwa ein Name oder ein Eintrittsdatum. Es kann sich auch pro
Gruppe ändern, etwa ein Teamsymbol, eine Objektadresse oder ein Veranstaltungsdatum. Ein
Schlüsselanhänger, der nur Ihr Logo trägt, ist mit einer Marke versehen, aber nicht personalisiert.
Dieser Unterschied zählt, denn ein Gegenstand, der sich auf den Empfänger bezieht, wird viel länger
behalten als einer, der sich nur auf Sie bezieht.

Nachhaltigkeit hat 4 Ebenen:

Woher das Holz stammt1.
Wie die Oberfläche behandelt wird2.
Wie es verpackt ist3.
Ob das Stück lange genug hält, um eine Einwegalternative zu ersetzen4.

Die Haltbarkeit wird von allen vier Ebenen am häufigsten übersehen. Ein Schlüsselanhänger, der nach
3 Monaten bricht, hat eine schlechtere Umweltbilanz als ein Metallanhänger, der jahrelang benutzt
wird. Deshalb enthält jedes Beispiel unten einen Hinweis „Worauf achten“.

Die meisten Beispiele eignen sich für mehrschichtiges Sperrholz, das bei unseren lasergeschnittenen
und gravierten Sperrholz-Schlüsselanhängernzum Einsatz kommt. Werden die Furniere mit
wechselnder Faserrichtung verleimt, reißt das Holz seltener entlang einer einzelnen Faserlinie. Genau
das ist eine bekannte Schwachstelle von dünnem massivem Hartholz nahe dem Ringloch.
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Beispiele für personalisierte nachhaltige Holz-
Schlüsselanhänger nach Werbeziel
Jedes Beispiel unten nennt das Ziel, was personalisiert wird, die passende Umweltbotschaft und das
größte Risiko.

1. Namensgravierter Anhänger zur Mitarbeiterwertschätzung

Ziel: Anerkennung und Mitarbeiterbindung.

Personalisierung: ein Holz-Schlüsselanhänger mit Namen, dazu ein Meilenstein wie ein Jahr oder ein
Teamname.

Umweltbotschaft: eine kurze, sachliche Angabe zur Materialherkunft auf der Karte, nicht auf dem
Holz.

Der eigene Name ist das einzige Element, das Empfänger genau prüfen werden, deshalb braucht er
das am besten lesbare Layout. Halten Sie den Namen in einer Zeile und verwenden Sie eine klare
Schrift. Zusätzlichen Text setzen Sie auf die Rückseite oder auf die Trägerkarte.

Worauf achten: Dieses Beispiel wird am wahrscheinlichsten täglich getragen, daher sind hier
Ringbefestigung und Oberflächenbehandlung am wichtigsten.

2. Willkommensanhänger für neue Mitarbeitende

Ziel: Zugehörigkeitsgefühl schon in der ersten Woche.

Personalisierung: der Vorname plus ein Abteilungssymbol, das in die Kontur geschnitten ist.

Umweltbotschaft: „Aus verantwortungsvoll beschafftem Holz hergestellt“. Nutzen Sie dies nur,
wenn Ihr Lieferant die Beschaffung belegen kann.



Gemeinsame Symbole über Abteilungen hinweg lassen das Set wie ein System wirken, nicht wie ein
einmaliges Geschenk. Dieses System macht Nachbestellungen für künftige neue Mitarbeitende
einfach.

Worauf achten: halten Sie die Symbole kräftig. Feine Linien gehen beim Gravieren auf Holz am
häufigsten verloren.

3. Werbegeschenk für Messe oder Konferenz

Ziel: Besucherfrequenz am Stand und Markenerinnerung.

Personalisierung: auf Gruppenebene, etwa Veranstaltungsname und Jahr. Wenn Ihr Lieferant
beidseitig graviert, ergänzen Sie auf der Rückseite eine Webadresse.

Umweltbotschaft: eine Alternative aus Naturmaterial zum Kunststoff-Werbegeschenk am
Nachbarstand.

Ein ausgeschnittenes Logo als Silhouette ist quer durch den Gang besser erkennbar als ein graviertes
Rechteck.

Worauf achten: Käufer finden große Neuheitsformen für einen Schlüsselring manchmal „zu groß“.
Die Wirkung der Form muss gegen den Tragekomfort in der Tasche abgewogen werden.

4. Abschlussgeschenk bei der Immobilienübergabe

Ziel: eine Empfehlungserinnerung, die am Schlüsselbund des Kunden bleibt.

Personalisierung: ein Hausumriss mit Straßennamen oder Einzugsdatum.

Umweltbotschaft: Wärme und Naturmaterial statt einer Umweltstatistik.

Makler im Forschungs-Feedback sagten, tief graviertes Holz wirke bei Abschlüssen
„prestigeträchtiger“ als Metallanhänger. Der wahrscheinliche Grund: Der Schlüsselanhänger kommt
zusammen mit den neuen Schlüsseln an und wird vom ersten Tag an benutzt.

Worauf achten: Hausschlüssel sind schwer. Fragen Sie, wie der Ring befestigt ist.

5. Gastgeschenk bei Firmenevent oder Hochzeit

Ziel: ein Erinnerungsstück, das Menschen mit dem Anlass verbinden.

Personalisierung: Initialen und ein Datum. Optional den Namen des Gastes ergänzen, damit der
Anhänger als Tischkarte dient.

Umweltbotschaft: plastikfreie Verpackung des Gastgeschenks, die Rezensenten bemerken und von
sich aus erwähnen.

Als Tischkarte erhält das Stück eine Aufgabe bei der Veranstaltung. Es bleibt so auch deutlich seltener
auf dem Tisch liegen.

Worauf achten: Namen pro Gast bedeuten eine Freigabeliste. Planen Sie Zeit ein, um die
Schreibweise zu prüfen.



6. Schlüsselanhänger für Hotellerie und Vermietung

Ziel: zuerst die Funktion, dann die Marke.

Personalisierung: die Objekt- oder Zimmerkennung und ein schlichtes lokales Motiv.

Umweltbotschaft: „Für die Wiederverwendung gemacht“, gestützt durch eine
Oberflächenbehandlung, die häufiges Anfassen verträgt.

Das ist der härteste Anwendungsfall in dieser Auswahl: viele Hände, häufiges Herunterfallen und
gelegentlich nasse Tresen. Legen Sie eine versiegelte Oberfläche fest statt rohem Holz.

Worauf achten: Holz ist im versiegelten Zustand wasserbeständig, aber nicht wasserdicht.

7. Markenserie für den Einzelhandel

Ziel: Marge und Sammelwert.

Personalisierung: eine limitierte illustrierte Form, etwa ein Wahrzeichen, ein Maskottchen oder ein
saisonales Motiv, veröffentlicht als nummerierte oder wechselnde Serie.

Umweltbotschaft: auf der Verpackung, und nur mit lizenzierten Zertifizierungszeichen, falls Sie
solche verwenden.

Einkäufer im Einzelhandel vergleichen das Stück mit Acryl-Anhängern am selben Haken. Die
natürliche Maserung und die fühlbare Gravur sind die Unterscheidungsmerkmale.

Worauf achten: natürliche Farbabweichungen zwischen den einzelnen Stücken. Sagen Sie
Kundinnen und Kunden, dass das ein Merkmal ist, damit es nicht als Mangel wirkt.

8. Fanartikel für Creator und Fan-Communities

Ziel: limitierte Auflagen für ein bereits vorhandenes Publikum.

Personalisierung: Silhouetten von Figuren oder Emblemen, manchmal mit dem Zeichen des
Creators.

Umweltbotschaft: Fans sagten in den Forschungsdaten ausdrücklich, sie seien „froh, dass sie
umweltfreundlich sind“. Das macht es in diesem Segment zu einem echten Kaufgrund.

Worauf achten: komplexe mehrschichtige Designs können mehr kosten als zunächst geschätzt.
Klären Sie die Machbarkeit, bevor Sie Ihrer Community einen Preis nennen.

9. Spendenaktion für gemeinnützige Organisation, Park oder Campus

Ziel: Wertschätzung der Spender und Verbundenheit mit dem Ort.

Personalisierung: die Koordinaten eines Weges, Gebäudes oder Pflanzorts oder der Name eines
Spenders.

Umweltbotschaft: die beste Passung in dieser Auswahl. Der Gegenstand kann auf den Ort
verweisen, den er unterstützt.

Koordinaten sind eine leise, aber starke Variable. Ein Schenkender erzählte, er habe passende



Schlüsselanhänger mit den Koordinaten des Ortes gekauft, an dem sich seine Eltern kennenlernten.
Der Vater, der „unglaublich schwer zu beschenken“ war, hängte ihn tatsächlich an seinen
Schlüsselbund.

Worauf achten: lange Zahlenfolgen brauchen großzügige Abstände, damit sie lesbar bleiben.

So ordnen Sie ein Beispiel Ihrer Kampagne in fünf Schritten
zu

Legen Sie das Bindungsziel fest. Entscheiden Sie, ob das Stück den täglichen Gebrauch am1.
Schlüsselbund überstehen muss (Beispiele 1, 4, 6) oder vor allem in Erinnerung bleiben soll
(Beispiele 3, 5). Stücke für den täglichen Gebrauch rechtfertigen Investitionen in
Oberflächenbehandlung und Beschläge. Stücke für Veranstaltungen rechtfertigen Investitionen
in die Form.
Wählen Sie eine Personalisierungsvariable. Variablen pro Person (Name, Eintrittsdatum)2.
erhöhen den wahrgenommenen Wert, bedeuten aber für jedes Stück zusätzlichen
Freigabeaufwand. Variablen pro Gruppe (Veranstaltung, Objekt, Team) halten die Grafik einfach
und machen Nachbestellungen leicht.
Wählen Sie eine Nachhaltigkeitsbotschaft samt Nachweis. Eine einzige belegbare3.
Aussage überzeugt mehr als drei vage. Nutzen Sie die Tabelle mit den Aussagen im nächsten
Abschnitt.
Planen Sie den Verschleiß ein. Die Hinweise des USDA Forest Products Laboratory erklären,4.
wie eindringende Öle, Wachse und Versiegelungen Holz vor Feuchtigkeit und Beanspruchung
schützen (USDA-Leitfaden zur Oberflächenbehandlung von Holz[3]). Die Forschung zu
wasserabweisenden Behandlungen erklärt, warum ein versiegeltes Stück besser gegen
Aufquellen geschützt ist als rohes Holz (Forschung zu wasserabweisenden
Oberflächenbehandlungen[4]). Fragen Sie Ihren Lieferanten, welche Oberflächenbehandlung zu
Ihrem Einsatzzweck passt.
Briefen Sie einmal, aber klar. Lesbare Größen, Aufbereitung der Grafik und Bemusterung5.
werden Schritt für Schritt auf der Seite Individuelle Holz-Schlüsselanhänger erklärt. Nutzen Sie
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diese Checkliste, statt sie neu zu erfinden.

Welche Nachhaltigkeitsaussagen halten einer Prüfung
stand?
Ein umweltbewusst positioniertes Geschenk verliert am schnellsten an Glaubwürdigkeit, wenn eine
Aussage aufgedruckt wird, die sich nicht belegen lässt. Branchenzahlen zeigen, warum Käufer darauf
achten. ASI meldete Rekordumsätze mit Werbeartikeln von $26,6 Milliarden im Jahr 2024, wobei die
Kategorie nachhaltiger Produkte auf etwa $3,69 Milliarden geschätzt wird (ASI-Jahresumsatzbericht[5]).
Einkaufsteams, die in dieser Kategorie kaufen, verlangen zunehmend Nachweise.

Gewünschte Aussage Was dahinterstehen muss
Am besten
passende
Beispiele

„FSC-zertifiziert“ oder ein
FSC-Logo auf der
Verpackung

Eine zertifizierte Lieferkette und die Erlaubnis zur Nutzung
der Marke. Die werbliche Nutzung von FSC-Zeichen
unterliegt einer eigenen Lizenz (FSC-Werbelizenz[6])

7, 9

„Entwaldungsfrei“ für
Empfänger in der EU

Nach der Verordnung (EU) 2023/1115 muss Holz von
Flächen stammen, die nach dem 31. Dezember 2020
nicht entwaldet wurden. Die Pflichten gelten für mittlere
und große Marktteilnehmer ab dem 30. Dezember 2026
und für Kleinst- und kleine Marktteilnehmer ab dem 30.
Juni 2027 (EU-Entwaldungsverordnung[7])

3, 7

„Legal und
verantwortungsvoll
beschafft“ für Importe in die
USA

Kunsthandwerk aus Holz ist eine Warenklasse des USDA
APHIS mit besonderen Einfuhrbestimmungen, und für
Holzprodukte kann eine Lacey-Act-Erklärung erforderlich
sein, die Pflanzengattung, Art und Land des
Holzeinschlags festhält (APHIS-Anforderungen für
Kunsthandwerk aus Holz[8])

1, 2, 4

https://asicentral.com/press-releases/asi-reports-record-26-6-billion-in-annual-sales-for-promo-products-industry/
https://fsc.org/en/promotional-licence
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/PDF/?uri=CELEX:02023R1115-20251226
https://acir.aphis.usda.gov/s/acir-document-detail?rowId=a0jSJ00000W117nYAB&Document_Type=Commodity%20Import%20Requirements
https://acir.aphis.usda.gov/s/acir-document-detail?rowId=a0jSJ00000W117nYAB&Document_Type=Commodity%20Import%20Requirements


Gewünschte Aussage Was dahinterstehen muss
Am besten
passende
Beispiele

„Naturmaterial“ für
Kinderveranstaltungen

Die CPSC hat festgestellt, dass roh belassenes,
unbehandeltes Holz die Schwermetall-Grenzwerte der
Spielzeugnorm nicht überschreitet. Farben und
Oberflächenbehandlungen fallen nicht unter diese
Feststellung (16 CFR Teil 1251[9])

5, 9

„Plastikfreies Geschenk“ Plastikfreie Verpackung und Einleger, nicht nur ein
Anhänger aus Holz 5, 6, 8

Die Dokumentation selbst wird im Abschnitt zu Beschaffung und Rechtskonformität auf der
Produktseitebehandelt. Die Regel für die Botschaft ist einfach: Die belegbare Aussage gehört auf die
Karte, und auf dem Schlüsselanhänger soll das Holz für sich selbst sprechen.

Die neun Beispiele im direkten Vergleich

Beispiel Personalisierungsvariable Passende
Umweltbotschaft Hauptziel

Wichtigstes Risiko,
das Sie einplanen

sollten
Anhänger zur
Mitarbeiterwertschätzung

Individueller Name +
Meilenstein

Materialherkunft auf
der Karte Mitarbeiterbindung Ringablösung bei

täglicher Nutzung

Willkommensanhänger Vorname +
Abteilungssymbol

Verantwortungsvoll
beschafftes Holz Zugehörigkeit Feine Symboldetails

gehen verloren
Werbegeschenk für
Messen Veranstaltungsname/-jahr Alternative zu

Kunststoff
Wiedererkennung,
Besucherfrequenz Übergroße Formen

Abschlussgeschenk Adresse oder Einzugsdatum Natürliche Wärme Empfehlungen Hohe Last am
Schlüsselbund

Gastgeschenk bei
Event/Hochzeit

Initialen, Datum, Name des
Gastes

Plastikfreie
Verpackung Erinnerungsstück Schreibfehler in langen

Listen

Schlüsselanhänger für
die Hotellerie Objekt-/Zimmerkennung

Auf
Wiederverwendung
ausgelegt

Funktion Feuchtigkeit und Stürze

https://www.ecfr.gov/current/title-16/chapter-II/subchapter-B/part-1251
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Beispiel Personalisierungsvariable Passende
Umweltbotschaft Hauptziel

Wichtigstes Risiko,
das Sie einplanen

sollten

Markenserie für den
Einzelhandel Illustrierte limitierte Form Lizenzierte

Zertifizierungszeichen Marge
Maserungsunterschiede
werden als Mangel
wahrgenommen

Fanartikel für
Creator/Fans Figurensilhouette Umweltaspekt als

Kaufgrund Limitierte Auflagen Kosten komplexer
Designs

Erinnerungsstück zur
Spendenaktion

Koordinaten oder Name des
Spenders

Bezug zum
unterstützten Ort

Wertschätzung der
Spender Lange Zahlenfolgen

FAQ
FAQ: Ist ein Holz-Schlüsselanhänger mit Namen besser als ein reines Logo-Design für
Mitarbeitergeschenke?

Für die Anerkennung: ja. Ein Schlüsselanhänger nur mit Logo sagt etwas über das Unternehmen. Ein
Name sagt etwas über die Person, und genau das sorgt dafür, dass er täglich getragen wird. Halten
Sie das Logo klein oder setzen Sie es auf die Rückseite. Geben Sie dem Namen die Hauptfläche.

FAQ: Sind Holz-Schlüsselanhänger robust genug für den täglichen Gebrauch am
Schlüsselbund?

Versiegeltes Holz verträgt die tägliche Nutzung in der Tasche gut. Unversiegeltes Holz und schwache
Ringbefestigungen sind die üblichen Schwachstellen. Planen Sie Oberflächenbehandlung und
Befestigungsart für den anspruchsvollsten Einsatzfall Ihrer Kampagne und bestätigen Sie beides bei
der Bemusterung.

FAQ: Darf ich einen Holz-Schlüsselanhänger ohne Zertifizierung als umweltfreundlich
bezeichnen?

Sie können ihn sachlich beschreiben, zum Beispiel als „aus Holz gefertigt“ oder mit „plastikfreie
Verpackung“. Zertifizierungsaussagen und Zertifizierungslogos erfordern eine dokumentierte



Produktkette und die Erlaubnis zur Nutzung des Zeichens. Im Zweifel nennen Sie lieber die konkrete,
überprüfbare Tatsache statt eines pauschalen Siegels.

FAQ: Fallen Holz-Schlüsselanhänger für Empfänger in der EU unter die
Entwaldungsverordnung?

Holzprodukte fallen in den Anwendungsbereich der Verordnung (EU) 2023/1115. Die Pflichten treffen
die Marktteilnehmer, die Produkte auf dem EU-Markt in Verkehr bringen, ab dem 30. Dezember 2026
für mittlere und große Unternehmen. Wenn Sie in der EU vertreiben, fragen Sie Ihre Lieferkette
frühzeitig, welche Angaben zur Sorgfaltspflicht sie liefern kann.

FAQ: Welcher Personalisierungsstil funktioniert bei Werbegeschenken für
Veranstaltungen am besten?

Am besten funktioniert Personalisierung auf Gruppenebene, also Veranstaltungsname und Jahr mit
einer kräftigen Silhouette. Namen pro Person lohnen sich bei großen Menschenmengen selten. Eine
markante Kontur ist aus der Entfernung sichtbar und bremst den Freigabeprozess nicht aus.

FAQ: Wie erhalte ich Preise oder Lieferzeiten für eines dieser Beispiele?

Preise und Lieferzeiten hängen von Design, Menge und Oberflächenbehandlung ab, daher kalkulieren
wir jedes Projekt einzeln. Teilen Sie uns Ihr gewähltes Beispiel und Ihr Ziel über die Seite Individuelle
Holz-Schlüsselanhänger , um ein Angebot und ein Muster anzufordern.

Wichtigste Erkenntnisse
Holz ist das am schnellsten wachsende Material für Schlüsselanhänger, daher
entsteht Differenzierung heute durch Passgenauigkeit, nicht durch Neuheit — Anteil
9,8 % im Jahr 2025, 7,4 %, prognostizierte CAGR bis 2034 (Quelle)
Werbebudgets sind groß genug, dass Fehlgriffe beim Stil teuer werden — $50
Milliarden Ausgaben der USA für Werbeartikel im Jahr 2025 (Quelle)
Nachhaltige Werbeartikel sind eine messbare Kaufkategorie, daher erwarten Käufer
Nachweise — etwa $3,69 Milliarden Umsatz im Jahr 2024 (Quelle)
Werbeartikel aus Holz für die EU brauchen entwaldungsfreie Rückverfolgbarkeit —
Stichtag 31. Dezember 2020; Pflichten ab dem 30. Dezember 2026 (Quelle)
Oberflächenbehandlungen, nicht rohes Holz, bestimmen die Haltbarkeit im Freien
und in der Tasche — USDA-Forschung behandelt Öle, Wachse und wasserabweisende Mittel
als Feuchtigkeitsbarrieren (Quelle)

Fazit: Erst das Ziel wählen, dann das Beispiel
Die neun Beispiele oben folgen einem Muster. Beginnen Sie damit, was der Schlüsselanhänger
erreichen muss: Anerkennung, Wiedererkennung, Empfehlungen, Umsatz oder Wohlwollen von
Spendern. Wählen Sie dann die eine Personalisierungsvariable und die eine belegbare
Umweltbotschaft, die dieses Ziel stützen. Ein Holz-Schlüsselanhänger mit Namen gewinnt beim
emotionalen Wert. Silhouetten gewinnen bei der Sichtbarkeit. Illustrierte Serien gewinnen beim
Sammelwert.

Wenn Sie sich für ein Beispiel entschieden haben, gehen Sie damit zur Produktseite für
lasergeschnittene Sperrholz-Schlüsselanhänger. Dort können Sie daraus ein musterreifes Briefing
machen und ein Angebot anfordern.
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