


Visitenkarten-Beispiele: Professionelle Layouts nach Branche (und die Fehler, die Sie
vermeiden sollten)

Details
Kurz gesagt: Die Visitenkarten-Beispiele, die professionelle Teams am häufigsten übernehmen,
haben drei Merkmale gemeinsam: einen klaren Fokuspunkt, eine strenge dreistufige Schrifthierarchie
und großzügige Ränder. Dazu kommt eine Veredelung, die zum Ton der Branche passt: zurückhaltend
bei Recht und Finanzen, haptisch bei Kreativen, kontrastreich und strapazierfähig im Handwerk. Die
häufigsten Fehler sind überfrachtete Kontaktlisten, Tippfehler, die die Freigabe des Korrekturabzugs
überstehen, nicht mittig sitzende Beschnitte, kontrastarme Schrift und Dekor ohne erkennbaren
Zweck.

Warum die meisten Karten vergessen sind, bevor das
Treffen endet
Die meisten Visitenkarten scheitern nicht in der Druckerei. Sie scheitern Tage später, wenn jemand
eine Jackentasche leert und entscheiden muss, ob Ihre Karte bleibt oder geht. J. Brock Smith,
Professor für Entrepreneurship und Marketing an der University of Victoria, formuliert es so: Der
Hauptzweck einer Karte sei nicht der Austausch von Informationen, sondern einen „zweiten
Eindruck“[1]zu hinterlassen. Dieser zweite Blick findet ohne Sie im Raum statt, daher muss die Karte
für sich selbst sprechen.

Immer wieder passieren dieselben Fehler. Ein Designer, der mehr als 100 Visitenkarten gestaltet hat,
listet die häufigsten Kundenwünsche auf. Ganz oben stehen lange Aufzählungslisten auf einer
Standardkarte und die Freigabe eines finalen Korrekturabzugs, der noch einen Tippfehler enthält[2].
Auf der Produktionsseite traf die erste Bestellung eines Kleinunternehmers gegenüber dem Entwurf
nicht mittig geschnitten[3]ein, und der kostenlose Nachdruck fiel noch schlechter aus. Außerdem
werden weniger Karten gedruckt. Die größte Online-Druckgruppe meldete einen Rückgang des
Visitenkartenumsatzes um rund 6 % in ihrem Jahresbericht FY2025[4]. Bei weniger Karten im Umlauf
hat eine schwache Karte weniger Gelegenheit, sich zu behaupten.

Dieser Leitfaden ist eine Galerie professioneller Visitenkarten-Beispiele, nach Branchen geordnet. Zu
jedem Beispiel gehören das Layout, die Hierarchie und die Wahl der Veredelung, die es wirksam
machen, dazu das, was Ihr Team übernehmen kann, und der Fehler, den Sie vermeiden sollten. Wenn
Sie bereits bestellen möchten: Auf unserer Seite zu individuellen Visitenkarten finden Sie Formate,
Oberflächen, Druckdatenfreigabe und Produktionsplanung. Dieser Artikel konzentriert sich daher auf
Gestaltungsentscheidungen.
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Wichtigste Erkenntnisse7.

Was macht ein Visitenkarten-Beispiel „professionell“?
Eine professionelle Karte erfüllt eine Aufgabe für eine Art von Empfänger, und nichts auf ihr steht
dieser Aufgabe im Weg. Sie muss nicht konservativ sein. Die Karte eines Tattoo-Studios mit
randabfallender Illustration kann professioneller sein als die Karte eines Bankangestellten mit vier
Telefonnummern, weil die Studiokarte klar zeigt, wofür sie da ist. In diesem Artikel wurde jedes
Beispiel anhand von vier Tests bewertet.

Fokus-Test: Auf Armlänge gehalten sollte innerhalb von zwei Sekunden genau ein Element
zuerst auffallen. Das ist meist der Name oder das Markenzeichen.
Hierarchie-Test: Die Informationen gliedern sich in drei Ebenen: Identität (wer), Angebot oder
Rolle (warum anrufen) und Kontakt (wie). Jede Ebene erhält ihr eigenes visuelles Gewicht.
Stimmigkeitstest: Farbe, Schriftart und Oberfläche tragen den für die Branche erwarteten
Ton, sodass die Karte der Person, die sie überreicht, nicht widerspricht.
Konsistenztest: Die Karte wirkt wie vom selben Unternehmen wie die Website, die E-Mail-
Signatur und der Kollege neben Ihnen.

Eine langweilige Visitenkarte ist nicht dasselbe wie eine minimalistische. Eine langweilige Karte
besteht den Hierarchie-Test, fällt aber beim Stimmigkeitstest durch. Sie ist die Standardvorlage mit
der Standardschrift und könnte zu jedem Unternehmen in jeder Branche gehören. Eine
minimalistische Karte trifft bewusste Entscheidungen zu Rand, Schriftstärke und Material, sodass die
Zurückhaltung selbst wiedererkennbar wird.



Visitenkarten-Beispiele, die professionelle Teams
übernehmen können, nach Branche
Die folgenden Beispiele sind zusammengesetzte Muster aus Karten, die die vier Tests durchgehend
bestehen. Sie sind keine Kopien einer einzelnen Marke. Jedes nennt zuerst die Hauptaufgabe der
Karte, denn die Aufgabe bestimmt das Layout.

1. Recht, Buchhaltung und Finanzberatung: die Karte der stillen Autorität

Aufgabe: Glaubwürdigkeit vermitteln und die richtige Ansprechperson leicht erreichbar machen.
Layout: Der Name steht linksbündig mit breitem äußeren Rand. Qualifikationen stehen in einer
einzigen Zeile unter dem Namen, der Firmenname ist kleiner und tiefer gesetzt. Die Rückseite ist eine
einfarbige Fläche in der Hauptfarbe der Firma mit einem kleinen geometrischen Zeichen. Logik der
Veredelung: Eine ungestrichene oder softmatte Oberfläche lässt sich leicht beschriften, was wichtig
ist, wenn ein Berater eine Durchwahl oder einen Termin auf die Rückseite schreibt. Übernehmen: die
Zeile mit den Qualifikationen. Eine Reihe von Qualifikationen leistet mehr als ein Absatz voller
Behauptungen. Vermeiden: Büro-, Mobil-, Fax- und Assistenznummern gleichzeitig anzugeben.
Wählen Sie den einen Kanal, den Sie tatsächlich beantworten.

2. Beratung und B2B-Dienstleistungen: die Ein-Versprechen-Karte

Aufgabe: Der Empfänger soll sich merken, welches Problem Sie lösen. Layout: Die Vorderseite trägt
Name, Rolle und eine einzige Ergebnisaussage aus sechs bis zehn Wörtern, gesetzt als zweitstärkstes
Element. Die Rückseite nennt höchstens drei Leistungsbereiche, getrennt durch Weißraum statt durch
Aufzählungspunkte oder Trennlinien. Übernehmen: eine Ergebniszeile, die als Resultat formuliert ist
(„Dauer des Monatsabschlusses verkürzen“), nicht als Fähigkeit („Finanzlösungen“). Vermeiden: das
Wettrüsten der Slogans, bei dem Claim, Leistungsliste und Leitbild alle um den zweiten Platz
konkurrieren.



3. Immobilien: die Karte des lokalen Experten

Aufgabe: ein Gesicht mit einem Stadtviertel verbinden. Layout: Ein kleines, gut ausgeleuchtetes
Porträt im immer gleichen Ausschnitt steht neben dem Namen, das Zeichen des Maklerhauses ist
untergeordnet. Die Rückseite bietet einen einzigen Weg zu den Angeboten: eine kurze Webadresse
oder einen QR-Code, dessen Ziel beschriftet ist. Übernehmen: ein Porträt, das etwa ein Fünftel der
Kartenfläche einnimmt, nicht die Hälfte. Vermeiden: der häufigste Fehler bei Immobilienkarten: Ein
überdimensioniertes Porträtfoto, das Logo des Maklerhauses, Lizenzangaben und ein Slogan
beanspruchen alle gleich viel Gewicht. Nichts springt zuerst ins Auge.

4. Handwerk und Haushaltsdienste: die Kühlschrankkarte

Aufgabe: Monate später noch auffindbar sein, wenn das Rohr platzt. Layout: Die Leistungskategorie
und die Telefonnummer sind die beiden größten Elemente, kontrastreich dunkel auf hell oder hell auf
dunkel. Die Rückseite hat eine kurze Checkliste der Leistungen sowie ein beschreibbares Feld
„Nächster Service“. Logik der Veredelung: Diese Karten landen an Kühlschränken, in
Werkzeugkisten und in Handschuhfächern, daher muss die Oberfläche unempfindlich gegen
Verschmieren sein. Lassen Sie mindestens 1 Seite beschreibbar. Übernehmen: für einen gestressten
Leser aus der Distanz gestalten, bei dem Lesbarkeit wichtiger ist als Eleganz. Vermeiden: dünne
Schreibschriften und blasse Markenfarben, die unter Küchenlicht verschwinden.

5. Fotografen, Illustratoren und Designer: die Mini-Portfolio-Karte

Aufgabe: die Arbeit zeigen, nicht beschreiben. Layout: Eine minimalistische Vorderseite mit Name
und einem einzigen Kontaktweg sowie ein randabfallendes Bild auf der Rückseite. Variable Rückseiten
sind in dieser Kategorie der stärkste Schachzug. Ein Künstler druckte auf jede Kartenrückseite ein
anderes Motiv und ließ die Leute ihr Lieblingsmotiv aussuchen. So wurde der Kartentausch zu einem
kleinen Portfolio-Gespräch[5]. Übernehmen: die Rückseiten als Set mit gemeinsamer Farbtemperatur
kuratieren, damit sie wie ein zusammenhängendes Werk wirken. Vermeiden: niedrig aufgelöste
Exporte und schwere, dunkle Bilder, die matschiger drucken, als sie auf dem Bildschirm wirkten.
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6. Tech und Start-ups: die Produkt-zuerst-Karte

Aufgabe: den Empfänger zu einer Demo, einem Kalenderlink oder einer Warteliste führen. Layout:
Das Hochformat hebt die Karte aus einem Stapel von Querformaten heraus. Ein kräftiger Farbblock
trägt die Marke, und ein QR-Code steht neben einer kurzen Beschriftung, die genau sagt, wohin er
führt. Übernehmen: Richten Sie den QR-Code auf eine Seite, die Sie kontrollieren und aktualisieren
können. So bleiben die Kontaktdaten auch dann korrekt, wenn sich Rollen ändern. Vermeiden: ein
unbeschrifteter Code und eine Rückseite, die nur aus einem Code besteht. Menschen scannen selten,
ohne zu wissen, was sie erwartet.

7. Gesundheit, Wellness und Gastgewerbe: die ruhige, sinnliche Karte

Aufgabe: beruhigen (Kliniken) oder ein Erlebnis hervorrufen (Restaurants, Spas, Boutique-Hotels).
Layout: Kliniken profitieren von größerer Schrift bei den Kontaktdaten und einer Rückseite für
Terminerinnerungen, was älteren Patienten und Pflegenden hilft. Karten im Gastgewerbe stützen sich
auf die Farbpalette des Hauses und auf einen texturierten oder getönten Karton, der die Einrichtung
aufgreift. Tester betrachten durchweg hochwertigen Karton und Akzente wie Metallfolie und partieller
Glanzlack[6] als die Merkmale, die Menschen tatsächlich wahrnehmen. Übernehmen: ein haptischer
Akzent, der zur Markengeschichte passt. Vermeiden: mehrere Effekte auf einer kleinen Karte zu
stapeln, was unruhig statt hochwertig wirkt.

Visitenkarten-Fehler, die eine Karte vergessen lassen
Jeder der folgenden Fehler verletzt einen der vier oben beschriebenen Tests. Die meisten lassen sich
schon in der Gestaltungsphase verhindern, bevor etwas in den Druck geht.

Die überfrachtete Karte (fällt beim Hierarchie-Test durch). Designer nennen lange1.
Aufzählungslisten als ihren häufigsten Kundenwunsch bei Karten im Standardformat [2].
Lösung: Verlegen Sie Leistungen auf die Rückseite oder auf die Seite, die Ihr QR-Code öffnet.
Halten Sie pro Art einen einzigen Kontaktkanal vor, also ein Telefon, eine E-Mail und eine
Webadresse.
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Der freigegebene Tippfehler (fällt beim Konsistenztest durch). Ein Tippfehler in einem2.
vom Kunden abgenommenen Korrekturabzug ist ein selbstverschuldeter Fehler [2]. Lösung:
Lassen Sie jemanden außerhalb des Projekts den Korrekturabzug laut vorlesen, Ziffer für Ziffer,
bei jeder Telefonnummer und E-Mail-Adresse. Unsere Produktseite erklärt, wie die
Druckdatenfreigabe funktioniert.
Der wandernde Beschnitt (fällt beim Fokus-Test durch). Ein Rahmen oder ein zentriertes3.
Layout macht selbst kleine Schnittabweichungen sichtbar, genau wie die oben erwähnte nicht
mittig geschnittene Bestellung zeigt [3]. Lösung: Vermeiden Sie dünne Rahmen nahe am Rand
und bevorzugen Sie asymmetrische Layouts mit großzügigen Rändern, die kleine
Verschiebungen verbergen.
Die Flüsterkarte (fällt beim Stimmigkeitstest durch). Hellgraue Schrift auf Weiß oder4.
Pastell auf Pastell wirkt auf einem hinterleuchteten Bildschirm edel und verschwindet auf
Papier. Lösung: Drucken Sie einen Testbogen und lesen Sie ihn bei normalem Bürolicht, bevor
Sie die Farbpalette freigeben.
Die dünne Karte (fällt beim Stimmigkeitstest durch). Die Erwartungen haben sich5.
verschoben. Unabhängige Tester stellen inzwischen fest, dass selbst Einstiegskarten einen 16-
pt-Karton verwenden[7], sodass eine dünne Karte heute wie eine Abkürzung wirkt. Lösung:
Verstehen Sie das Gewicht als Teil des Markentons, nicht als Nebensache.
Die Gimmick-Karte (verfehlt ihre Aufgabe). Gestanzte Ecken, die sich in der Brieftasche6.
verbiegen, perforierte Laschen, die niemand abreißen will, und Formen, die in kein Kartenetui
passen, gewinnen einmal Aufmerksamkeit und verlieren sie danach wieder. Lösung: Jeder
Spezialeffekt sollte der Aufgabe der Karte dienen, nicht mit ihr konkurrieren.
Die langweilige Visitenkarte (fällt beim Stimmigkeits- und beim Konsistenztest7.
durch). Eine unveränderte Vorlage mit einer Standardschrift sagt dem Empfänger nichts über
Sie. Lösung: Ändern Sie drei Dinge: den Rand, die Schriftstärke und eine Markenfarbe, die
konsequent eingesetzt wird.
Die veraltete Karte (untergräbt das Vertrauen). Alte Titel, Telefonnummern und Adressen8.
schicken Menschen an die falsche Stelle. Lösung: Legen Sie sich schnell ändernde Angaben
hinter einen aktualisierbaren Link und planen Sie eine vierteljährliche Überprüfung der
Teamdaten.

So wird aus diesen Beispielen ein Kartensystem für Ihr
Team
Eine einzelne großartige Karte ist eine Gestaltungsübung. Ein Team mit fünfzig einheitlichen Karten
ist ein System, und am System scheitern die meisten Unternehmensteams. Diese Schritte machen
aus der Galerie oben einen wiederholbaren Standard.

Benennen Sie die eine Aufgabe der Karte. Formulieren Sie sie in einem einzigen Satz, etwa1.
„Erstgespräch buchen“, „Portfolio zeigen“ oder „im Notfall gefunden werden“. Jede spätere
Entscheidung wird daran geprüft.
Ordnen Sie jedes Datenfeld einer von drei Ebenen zu. Identität ist Ebene 1, Rolle oder2.
Angebot ist Ebene 2 und Kontakt ist Ebene 3. Alles, was in keine Ebene passt, wandert auf die
Rückseite oder auf eine verlinkte Seite.
Sperren Sie eine Mastervorlage und variieren Sie nur die Felder. Legen Sie Positionen,3.
Schriftgrößen und Farben fest. Nur Name, Titel, Telefon und E-Mail ändern sich pro Person. So
vermeidet ein Vertriebsteam mit zwanzig Personen zwanzig leicht abweichende Karten.
Geben Sie Vorder- und Rückseite unterschiedliche Rollen. Die Vorderseite identifiziert,4.
die Rückseite erledigt die Aufgabe (Portfolio, Leistungen, Buchungsweg, Terminfeld). Wenn
beide Seiten dasselbe sagen, ist 1 Seite verschenkt.
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Machen Sie den Stresstest mit Ihren längsten echten Daten. Setzen Sie den längsten5.
Namen, die längste Berufsbezeichnung und die längste E-Mail-Adresse im Unternehmen. Wenn
das Layout bricht, korrigieren Sie die Vorlage, nicht den Titel der Person.
Planen Sie regionale Varianten für internationale Teams. Die Standardformate für Karten6.
unterscheiden sich zwischen Nordamerika, Europa und dem ISO-ID-1-Kartenformat[8]. Ein Layout
mit großzügigen Rändern passt sich jedem davon ohne Neugestaltung an. Format, Oberfläche
und Rückseitenoptionen behandeln wir auf unserer Seite zu individuellen Visitenkarten .
Legen Sie einen Prüfrhythmus fest. Koppeln Sie Nachdrucke an Personalereignisse wie7.
Beförderungen, Neueinstellungen und Büroumzüge, damit veraltete Karten nie einen Kunden
erreichen.

Einprägsam oder leicht vergessen: direkter Vergleich

Element Einprägsame
professionelle Karte

Leicht zu vergessende
Karte

Nicht
bestandener

Test

Fokuspunkt Ein Element fällt innerhalb
von zwei Sekunden zuerst auf

Logo, Foto und Slogan
konkurrieren
gleichberechtigt

Fokus

Informationsmenge Drei abgestufte Ebenen, ein
Kanal pro Art

Aufzählungslisten, mehrere
Telefonnummern, Fax Hierarchie

Rückseite Erfüllt die Aufgabe: Portfolio,
Leistungen, Buchungsweg

Leer oder wiederholt die
Vorderseite Aufgabe

Typografie
Zwei Schriftstärken, eine
Schriftfamilie, lesbar bei
Bürolicht

Dünne Schreibschrift oder
kontrastarmes Pastell Stimmigkeit

Veredelung Ein haptischer Akzent, der zur
Markengeschichte passt

Mehrere gestapelte Effekte
oder dünner Karton Stimmigkeit

QR-Code / digitaler
Link

Beschriftet, führt auf eine
aktualisierbare Seite

Unbeschriftet, führt auf eine
tote oder generische Seite Vertrauen
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Element Einprägsame
professionelle Karte

Leicht zu vergessende
Karte

Nicht
bestandener

Test

Konsistenz im Team Gesperrte Mastervorlage, nur
variable Felder

Jede Person bearbeitet ihre
eigene Datei Konsistenz

Branche Die eine Aufgabe der
Karte

Layout-Hinweis zum
Übernehmen Häufigster Fehler

Recht / Finanzen Glaubwürdigkeit
vermitteln

Einzelne Qualifikationszeile,
breiter Rand Zu viele Kontaktkanäle

Beratung / B2B Das gelöste Problem im
Gedächtnis verankern Ergebnisaussage als Ebene 2 Konkurrierende Slogans

Immobilien Gesicht plus Stadtviertel Kleines, einheitliches Porträt
Unruhe durch
überdimensioniertes
Porträtfoto

Handwerk Im Notfall gefunden
werden

Riesige Telefonnummer,
beschreibbare Rückseite Blasse, dünne Schrift

Kreative Die Arbeit zeigen Kuratierte variable
Rückseiten

Matschige, niedrig
aufgelöste Bilder

Tech / Start-up Demo oder Anmeldung
anstoßen

Hochformat, beschrifteter
QR-Code Unbeschrifteter Code

Gesundheit /
Gastgewerbe

Beruhigen oder ein
Erlebnis hervorrufen

Größere Schrift oder ein
sinnlicher Akzent Effektüberladung

FAQ
FAQ: Was lässt eine Visitenkarte professionell statt generisch aussehen?

Bewusste Entscheidungen, die eine Vorlage nicht für Sie trifft: ein Fokuspunkt, eine dreistufige
Hierarchie sowie Schriftart, Farbe und Oberfläche, die zu Ihrer Branche passen. Eine generische Karte
bekommt die Hierarchie meist richtig hin, übernimmt ihren Ton aber aus einer Standardvorlage und
könnte deshalb jedem gehören.

FAQ: Wie viele Informationen sollte eine professionelle Visitenkarte enthalten?

Name, Rolle oder Angebot und je Art ein Kontaktweg (ein Telefon, eine E-Mail, eine Webadresse) plus
das Markenzeichen. Leistungslisten, Standorte und Social-Media-Profile gehören auf die Rückseite
oder auf eine verlinkte Seite. Designer nennen Überfrachtung als den häufigsten Kundenwunsch, den
sie ablehnen.

FAQ: Ist ein minimalistisches Design dasselbe wie eine langweilige Visitenkarte?

Nein. Eine minimalistische Karte lässt Elemente bewusst weg und macht die verbleibenden durch
Rand, Schriftstärke und Material unverwechselbar. Eine langweilige Karte lässt nichts bewusst weg.
Sie hat schlicht nie eine eigene Haltung. Zurückhaltung wirkt selbstbewusst, eine Standardvorlage
wirkt gleichgültig.

FAQ: Wirken QR-Codes auf Visitenkarten professionell?

Ja, wenn sie beschriftet sind und zu etwas Nützlichem und Aktuellem führen, etwa einer
Buchungsseite, einem Portfolio oder einem Kontaktprofil. Sie wirken nachlässig, wenn sie
unbeschriftet sind, die gesamte Rückseite füllen oder auf eine generische Startseite verweisen.



FAQ: Sollten alle in einem Team identische Visitenkarten haben?

Layout, Schrift und Farben sollten identisch sein. Nur die persönlichen Felder sollten sich ändern.
Manche Teams ergänzen eine kontrollierte Variable, etwa eine Abteilungsfarbe oder eine
rollenspezifische Rückseite, aber diese Variable sollte in der Mastervorlage festgelegt sein, statt von
jeder Person selbst erfunden zu werden.

FAQ: Lohnen sich Sonderformen und Veredelungen?

Nur wenn sie der Aufgabe der Karte dienen. Ein einzelner haptischer Akzent, der die Marke aufgreift,
bleibt in Erinnerung. Fragile Stanzungen, Perforationen und gestapelte Effekte ziehen meist einmal
Aufmerksamkeit auf sich und werden dann zur Last. Für Veredelungsoptionen und Preise zu einem
konkreten Projekt können Sie uns Ihr Briefing senden , um ein Angebot zu erhalten.

Wichtigste Erkenntnisse
Der eigentliche Test einer Karte ist der zweite Blick, der stattfindet, wenn Sie nicht
im Raum sind. Milliarden werden weiterhin jedes Jahr verteilt (Quelle)
Überfrachtung und freigegebene Tippfehler führen die Liste der vermeidbaren Fehler
von Designern an. Die Liste stützt sich auf 100+ gestaltete Karten (Quelle)
Es werden weniger Karten gedruckt, daher muss sich jede einzelne ihren Platz
verdienen. Die größte Online-Druckgruppe meldete einen Rückgang des
Visitenkartenumsatzes um rund 6 % in FY2025 (Quelle)
Dünner Karton wirkt heute wie ein Rückschritt. Tester stellen fest, dass selbst
Einstiegskarten einen 16-pt-Karton verwenden (Quelle)
Variable Rückseiten machen die Karte von Kreativen zum Portfolio. Ein Künstler
druckte in einer einzigen Bestellung pro Kartenrückseite 1 anderes Motiv (Quelle)
Globale Teams sollten Ränder so gestalten, dass sie regionale Formate überstehen.
Es gibt mindestens 3 gängige Kartenstandards: nordamerikanisch, europäisch und ISO ID-1
(Quelle)

Fazit: Übernehmen Sie die Logik, nicht die Optik
Die stärksten professionellen Visitenkarten-Beispiele aus jeder Branche entstehen aus demselben
Prozess: die eine Aufgabe der Karte benennen, die Informationen gewichten, der Rückseite einen
Zweck geben und eine Veredelung wählen, die den Ton bestätigt, statt nur zu dekorieren. Wer den
visuellen Stil eines anderen Unternehmens kopiert, bekommt eine hübsche Karte. Wer den Prozess
kopiert, bekommt eine Karte, die zu seiner Marke passt. Für ein Team liegt der Vorteil darin, diese
Logik in eine Mastervorlage zu gießen, damit jede Person denselben klaren zweiten Eindruck
vermittelt.

Wenn Ihr Layout die vier Tests besteht, bleiben als weitere Entscheidungen Format, Oberfläche,
Korrekturabzug und Produktion. Diese behandeln wir Schritt für Schritt auf unserer Seite zu
individuellen Visitenkarten . Dort können Sie auch Ihr Briefing senden und ein Angebot für die
Stückzahlen und Veredelungen Ihres Teams anfordern.

Fußnoten
The Globe and Mail, „Ohne Visitenkarten verlieren wir ein wichtiges Zeugnis unseres Lebens“,1.
Meinungsbeitrag mit einem Zitat von J. Brock Smith, University of Victoria, veröffentlicht:

https://de.zigpac.com/custom-commercial-printing/custom-business-cards.html
https://www.theglobeandmail.com/opinion/article-without-business-cards-we-lose-an-important-record-of-our-lives/
https://www.reddit.com/r/carddesign/comments/1pk61c1/my_top_10_client_complaints_after_designing_100/
https://www.stocktitan.net/sec-filings/CMPR/10-k-cimpress-plc-files-annual-report-e384ad01ec27.html
https://www.wereview.com/best-business-cards-11815277
https://www.reddit.com/r/artbusiness/comments/1b8by1v/ordering_and_then_reordering_business_cards
https://papersizes.guide/cards/
https://de.zigpac.com/custom-commercial-printing/custom-business-cards.html


2025-07-05. theglobeandmail.com ↩
Reddit r/carddesign, „Meine 10 häufigsten Kundenbeschwerden nach der Gestaltung von mehr2.
als 100 Visitenkarten“, gepostet: 2025-12-11. reddit.com ↩
Reddit r/canva, „Visitenkarten bestellt“, Nutzerbericht über nicht mittigen Druck und einen3.
schlechteren Nachdruck, gepostet: 2024-10-17. reddit.com ↩
StockTitan, Zusammenfassung des Jahresberichts einer großen Online-Druckgruppe, FY2025,4.
Form 10-K (Rückgang des Visitenkartenumsatzes um rund 6 %). stocktitan.net ↩
Reddit r/artbusiness, „Visitenkarten bestellen (und nachbestellen)“, Künstlerdiskussion über5.
unterschiedliche Kartenrückseiten, gepostet: 2024-03. reddit.com ↩
Fit Small Business, unabhängiger Test von Optionen und Veredelungen für den6.
Visitenkartendruck, veröffentlicht: 2024-10-10, aktualisiert: 2025-07-16. fitsmallbusiness.com ↩
WeReview, „Beste Visitenkarten“, unabhängiger Test, aktualisiert: 2026-04-08. wereview.com ↩7.
Paper Sizes Guide, Referenz zu Kartengrößen für ISO 7810 ID-1 sowie nordamerikanische und8.
europäische Visitenkartenformate. papersizes.guide ↩

Oktober 21, 2026

https://www.theglobeandmail.com/opinion/article-without-business-cards-we-lose-an-important-record-of-our-lives/
https://www.reddit.com/r/carddesign/comments/1pk61c1/my_top_10_client_complaints_after_designing_100/
https://www.reddit.com/r/canva/comments/1g5f26b/ordered_business_cards/
https://www.stocktitan.net/sec-filings/CMPR/10-k-cimpress-plc-files-annual-report-e384ad01ec27.html
https://www.reddit.com/r/artbusiness/comments/1b8by1v/ordering_and_then_reordering_business_cards
https://fitsmallbusiness.com/print-business-cards/
https://www.wereview.com/best-business-cards-11815277
https://papersizes.guide/cards/

