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Individuell bestickte New-Era-Caps im Vergleich zur Richardson 112: Leitfaden zur
Auswahl des Cap-Rohlings fur Geschaftskunden

Details

Kurzantwort: Wahlen Sie individuell bestickte New-Era-Caps, wenn Sie ein hochwertiges,
formstabiles Kopfteil und einen bekannten Handelsnamen winschen und mit festen Kopfgroften sowie
der sichtbaren Seitenflagge umgehen kénnen. Wahlen Sie eine Richardson 112 flr einen lassigen
Trucker mit Netzricken in einer verstellbaren GroRRe, bei dem sich die Stickerei auf die Frontpanels
beschrankt. Wahlen Sie eine Private-Label-OEM-Cap, wenn Sie eigene Etiketten, keine Fremdmarken
oder eine individuelle Spezifikation benoétigen.

Die meisten Kaufer, die nach individuell bestickten New-Era-Caps suchen, haben bereits ein Logo und
einen Termin. Was ihnen oft fehlt, ist ein klarer Weg, Rohlinge zu vergleichen. Wer eine Cap allein
nach dem Markennamen auswahlt, erzeugt vorhersehbare Probleme. Eine Cap in festen GroRen wie
die 59FIFTY braucht eine komplette GroRenstaffel. Die New-Era-Flagge belegt 1 Seitenpanel. Das
Netzgewebe am Ricken einer Richardson 112 nimmt keinen Seitentext auf. Ein niedriges,
unstrukturiertes Kopfteil kann ein breites Logo so weit schrumpfen lassen, dass es schwer lesbar wird.

Diese Probleme zahlen, weil Empfanger die Qualitat in Sekunden beurteilen. In der Verbraucherstudie
der PPAI gaben mehr als 60 % der Befragten an, einen Werbeartikel aus schlechtem Material oder mit
mangelhafter Verarbeitung sofort abzulehnen, und 57 % erinnerten sich an eine Marke, weil ihr Logo
klar erkennbar war (PPAI Research, ,Der 5-Sekunden-Effekt“™). Der Rohling, den Sie wéhlen,
bestimmt, wie viel Platz Ihr Logo bekommt, wie die Cap einem gemischten Team passt und wessen
Marke neben lhrer sitzt. Dieser Leitfaden vergleicht die wichtigsten New-Era-Silhouetten, die
Richardson 112 und eine Private-Label-OEM-Cap genau anhand dieser Punkte.
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Was sind individuell bestickte New-Era-Caps?

Der Begriff beschreibt einen Markenrohling: eine Original-New-Era-Cap, die als fertige Ware
eingekauft und anschliefend von einer Lohnstickerei mit Ihrem Logo versehen wird. Sie beauftragen
keine neue Cap. Sie erganzen ein bestehendes Produkt um Stickerei, das seine eigene
Herstellerkennung behalt - einschlielllich der gestickten New-Era-Flagge am Seitenpanel und der
Innenetiketten der Marke.

Eine individuell bestickte 112-Cap folgt demselben Modell auf einem anderen Rohling. Die Richardson


https://www.ppai.org/media-hub/ppai-research-the-5-second-impact/

112 ist ein 6-Panel-Trucker mit formstabiler Front aus Baumwollmischgewebe, Netzriicken,
vorgeformtem Schirm und Kunststoff-Snapverschluss. Beide Wege unterscheiden sich von einer
Private-Label-OEM-Cap, die eine Fabrik nach Ihrer Spezifikation fertigt und mit Ihrer Marke
etikettiert. Bei OEM steuern Sie Stoff, Hohe des Kopfteils, Frontaufbau, Verschluss und Innenetiketten.
Wenn Sie sich mit dem Aufbau einer Cap noch nicht auskennen, finden Sie auf unserer Seite zu
Baseball-Caps mit individueller Stickerei eine Erklarung des Standardaufbaus mit 6 Panels. Dieser
Artikel beschrankt sich auf die Wahl des Rohlings.

Warum der Rohling heute wichtiger ist als fruher

Kopfbedeckungen sind heute eine zentrale Werbeartikel-Kategorie und kein Zusatzgeschaft mehr.
Caps und Hute legten beim Umsatz der US-Distributoren flr Werbeartikel von 7,2 % im Jahr 2023 to
9,0 % im Jahr 2024 zu und Uberholten damit Taschen und Reisebedarf auf Rang drei (PPAI Magazine,
April 2025"). Der Bericht der PPAI zu diesem Jahr fiihrt einen Teil des Anstiegs der Cap-Nachfrage auf
wahlbezogene Werbung und die Beschaffung durch gemeinnutzige Organisationen zurlck, bei einem
Gesamtmarkt von $26,78 Milliarden (PPAI 2024 Umsatzvolumenbericht®). Der Kanal erreichte $27,1
Milliarden im Jahr 2025, wobei das Wachstum unter dem Druck von Z6llen und Budgets nachlie
(PPAI, Januar 2026").

Der Geschmack der Kaufer bewegt sich aullerdem hin zu Caps, die wie Einzelhandelsware aussehen.
Der Beitrag der PPAI zu Kopfbedeckungen vom August 2026 berichtet, dass Marken zunehmend Ton-
in-Ton-Stickerei und kleine, dichte Motive groen Logos vorziehen, und bezeichnet Kopfbedeckungen
als ,Hingucker” statt als Plakatwand (PPAI, . Kopfbedeckungen in Einzelhandelsqualitat“®). Dieser
Trend erklart, warum Rohlinge mit bekanntem Namen wie New Era Firmenkunden anziehen. Er erklart
auch, warum ein kleines, feines Logo die Wahl von Kopfteil und Panel wichtiger macht, nicht weniger
wichtig.

So wahlen Sie individuell bestickte New-Era-Caps oder eine
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Richardson 112

Gehen Sie diese Schritte der Reihe nach durch. Jeder Schritt schlieBt Optionen aus, bevor Sie Geld fur
Muster ausgeben.

Schritt 1: Vor der Wahl des Stils das GroBRenmodell festlegen

Die GroRenfrage ist die erste Weggabelung. Eine New Era 59FIFTY ist eine echte Fitted-Cap, die in
einzelnen KopfgroRen verkauft wird. Sie wirkt hochwertig und fihlt sich auch so an, und manche
Trager halten Caps mit festen GroBen fur die hoherwertige Wahl. Der Preis ist Komplexitat: Sie
mussen KopfgroRen erfassen, eine GroBenstaffel bestellen und Restbestande in GrolRen akzeptieren,
die niemand beansprucht hat. Die 39THIRTY hat ein elastisches Band in wenigen Grélenbereichen,
was ein Kompromiss ist. Die 9FIFTY Snapback, die 9TWENTY Strapback und die Richardson 112
Snapback gibt es jeweils in einer verstellbaren EinheitsgroRe. Flir Werbegeschenke,
Willkommenspakete fur neue Mitarbeitende oder Veranstaltungspersonal, dessen GroRen Sie nicht
kennen, ist ein verstellbarer Verschluss fast immer die praktische Wahl.

Schritt 2: Das Profil des Kopfteils zur Logoform passend wahlen
Die Hohe des Kopfteils bestimmt, wie viel vertikalen Platz die Frontpanels bieten.

* Hohes Kopfteil, formstabil (59FIFTY, 9FIFTY): Diese Caps haben eine hohe, flache Front,
die zu gestapelten oder quadratischen Motiven passt. Der Look ist markant und streetwear-
lastig, besonders mit flachem Schirm.

o Mittleres Profil, formstabil (39THIRTY, Richardson 112): Diese Caps haben eine
niedrigere, starker gewdlbte Front. Breite, horizontale Wortmarken funktionieren gut. Hohe
Wappen mussen meist verkleinert werden.

* Flaches Profil, unstrukturiert (9TWENTY): Diese Form im Dad-Hat-Stil hat eine weiche
Front ohne steife Verstarkung. Dichte, textlastige Logos konnen sich krauseln oder das Panel
nach innen ziehen. Einfache Motive mit wenigen Stichen wirken am besten.

Veredler nennen haufig ein Stickfeld an der Front von etwa 4 Zoll Breite mal 2 Zoll Héhe bei Standard-
Caps und empfehlen Schrift nicht kleiner als etwa 0,25 Zoll (6 mm). Verstehen Sie das als Faustregeln
und prufen Sie es am konkreten Rohling. Bei niedrigeren Kopfteilen schrumpft die nutzbare Hohe
weiter.



Schritt 3: Netzgewebe oder durchgehend formstabile Panels wahlen

Das Netzgewebe am Ricken der Richardson 112 halt die Cap kihl - far Teams im Freien,
Bauernmarkte und Sommerveranstaltungen. Netzgewebe schrankt aber auch die Veredelung ein. Die
meisten Sticker vermeiden es, auf offenes Netzgewebe zu sticken, oder sticken dort nur sehr kleine
Motive, weil sich die offene Struktur verzieht und den Stichen kaum Halt gibt. Planen Sie bei einer 112
nur Stickerei auf den Frontpanels. New-Era-Silhouetten ganz aus Twill bieten auf jedem Panel festen
Stoff, sodass auch Motive an Seiten und Ruckseite moglich werden. Das ist wichtig fur Programme,
die neben dem Frontlogo eine Website, einen Slogan oder einen Teamnamen an anderer Stelle
wunschen.

Schritt 4: Die freien Stickzonen erfassen - einschlieBlich der Flagge

Die meisten New-Era-Caps tragen die Flagge der Marke gestickt auf dem linken Seitenpanel aus Sicht
des Tragers. Dieses Panel ist praktisch reserviert, daher kommen Zweitmotive auf die rechte Seite
oder auf die Ruckseite oberhalb des Verschlusses, sofern das Cap-Design es zulasst. Eine Snapback
oder Strapback lasst nur einen schmalen Bogen Uber der Offnung frei. Eine Fitted-Cap vom Typ
59FIFTY hat ein durchgehendes Rlckenpanel, das fur einen Claim oder einen Stadtenamen nutzlich
ist. Sowohl die formstabilen New-Era-Caps als auch die Richardson 112 haben vorn eine Mittelnaht,
daher muss das Logo so digitalisiert werden, dass es sie sauber Uberquert. In der Praxis scheitern bei
Bestellungen der 112 am haufigsten sehr feine Schriften: Sticker berichten, dass kleine Worter auf
diesem Kopfteil unleserlich werden, selbst wenn das Hauptlogo gut gestickt ist.



Schritt 5: Lizenz- und Markenregeln prufen, bevor Sie das Motiv freigeben

Ein Markenrohling bedeutet Co-Branding. Ihr Logo sitzt auf jeder Cap neben der Marke von New Era
oder Richardson. Bei vielen Firmengeschenken ist genau das der Sinn, weil der Empfanger einen
Qualitatsnamen erkennt. In vier Situationen verursacht diese Konstellation Probleme:

¢ Markenexklusivitat: Ihre Markenrichtlinien kdnnen Fremdlogos auf Firmenmerchandise
untersagen, oder Sie verkaufen die Caps als Ihr eigenes Einzelhandelsprodukt.

¢ Lizenzierte Marken: Logos von Profi- und Hochschulteams sind Marken. Offiziell lizenzierte
Caps von New Era entstehen auf Grundlage gesonderter Vereinbarungen, und der Kauf eines
Rohlings gibt dem Veredler nicht das Recht, ein Teamlogo zu sticken. Der lizenzierte Teil des
Marktes ist grof8: rund $124 Milliarden des US-Gesamtmarkts flir Marken-Merchandise von $174
Milliarden laut Schatzung von PPAI und Oxford Economics (PPAI x Oxford Economics™).
Markeninhaber setzen ihre Rechte entsprechend durch.

e Suggerierte Unterstutzung: Wenn Sie dekorierte Caps weiterverkaufen, beschreiben Sie den
Rohling wahrheitsgemaR. Schreiben Sie keine Produkttexte, die nahelegen, der Cap-Hersteller
sponsere lhre Linie oder habe sie mitproduziert.

o Etiketten entfernen: Wer die Etiketten des Herstellers entfernt, um einen Markenrohling als
eigenes Private Label auszugeben, wirft kennzeichnungs- und markenrechtliche Fragen auf.
Wenn Sie eigene Etiketten mdchten, ist OEM der sauberere Weg.

Wenn dieser Artikel markenrechtliche Punkte anspricht, handelt es sich um allgemeine Hinweise,
nicht um Rechtsberatung. Lassen Sie jedes Weiterverkaufs- oder Lizenzlogo-Programm von einem
Rechtsbeistand prufen.

Schritt 6: Ein Stickmuster auf dem exakten Rohling freigeben

Ein Logo, das auf einer 112 freigegeben wurde, wird auf einer 9TWENTY. Geben Sie immer ein
physisches Muster frei, das auf der endgultigen Cap in den endgultigen Garnfarben gefertigt wurde.
Unser Leitfaden zur Cap-Bestellung beschreibt den gesamten Freigabeprozess, daher wiederholt ihn
dieser Leitfaden nicht.
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Schritt 7: Wissen, wann eine Private-Label-OEM-Cap die bessere Wahl ist
Wechseln Sie zu einer OEM-Cap, wenn mindestens einer dieser Punkte zutrifft:

* Sie bendtigen ein eigenes Webetikett, bedrucktes Nahtband oder ein individuelles Schweiltband
ohne Fremdmarken.

e |hr Logo braucht ein nahtloses oder steiferes Frontpanel, eine bestimmte Hohe des Kopfteils
oder einen Stoff, den kein Katalog-Rohling bietet.

¢ Sie planen wiederholte Nachbestellungen und winschen eine Spezifikation, die sich nicht
andert, wenn eine Katalogfarbe eingestellt wird.

* Sie bauen eine Einzelhandelslinie auf und brauchen Verpackung und Etiketten, die zu Ihrer
Marke passen.

Der Kompromiss ist die Planungszeit. Anders als Katalogware wird eine OEM-Cap vor der
Serienproduktion entwickelt und bemustert, planen Sie also entsprechend. Tempo bestimmt den
Einkauf von Werbeartikeln schon jetzt: 68,8 % der fUhrenden Distributoren sagen, dass ihre
Endkunden schnellere Lieferung und Eilservice priorisieren (PPAI Research, Oktober 2025"). Ein OEM-
Programm eignet sich am besten fur einen geplanten Start oder eine dauerhafte Uniform, nicht fur
eine Cap, die nachste Woche gebraucht wird.

Eine Private-Label-Cap macht Sie auBerdem fur die Angaben auf dem Etikett verantwortlich. Wenn Sie
einen Faseranteil angeben, darf Stickerei, die nicht mehr als 15 % der Oberflache bedeckt, mit dem
Hinweis ,exklusive Verzierung“ ausgewiesen werden (16 CFR § 303,12"). Baumwoll-Caps bendtigen
zudem Nachweise von der Faser bis zur Fertigware, weil das US-Heimatschutzministerium (DHS)
Baumwolle und Bekleidung als vorrangige Sektoren fur die Durchsetzung von Importverboten wegen
Zwangsarbeit fiihrt (DHS UFLPA FAQ™). Eine Zusammenfassung des vollstandigen Regelwerks finden
Sie auf unserer Produktseite..
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Direktvergleich: New-Era-Silhouetten, Richardson 112 und
OEM

Kopfteil und GroBen und

Rohling Struktur Verschluss Ruckseitenpanels Freie Stickzonen Fremdmarken Beste Eignung
Hoch Merchandise im
forms',tabil Fitted. einzelne Front, rechte New-Era-Flagge Einzelhandelsstil,

New Era 59FIFTY ' Geschlossener Twill Seite, gesamte auf der linken hochwertige Mitarbeiter-
flacher KopfgréRen - . . :
. Rickseite Seite Caps bei bekannten
Schirm b
GroBen
Hoch, —
formstabil Snapback . Frqnt, reghte New-Era.-FIagge Streetwear-orientierte
New Era 9FIFTY ' A Geschlossener Twill Seite, kleiner auf der linken  Werbegeschenke,
flacher EinheitsgroRe ) . X
. Bogen hinten Seite gemischte Gruppen
Schirm
Mittel, Firmen- und

GroBenbereiche New-Era-Flagge

New Era formstabil, mit Stretch- Geschlossener Twill Front, rechte auf der linken Golfprogramme, die eine
39THIRTY gebogener Seite, Rickseite . saubere Riickseite
) Passform Seite .
Schirm winschen
Front (einfache - .
New Era Flach, Strapback, Geschlossener Motive), rechte SS;N (;E:a“-rl:ll(zgnge It:r?iislllgeeinléfnesLtoygli-sC:Ess
9TWENTY unstrukturiert EinheitsgroRe Stoff Seite, kIgmer Seite wenigen Stichen
Bogen hinten
Mittel, Snapback In der Praxis nur Etiketten des  Teams im Freien,
Richardson 112 formstabile napback, Netzgewebe . Herstellers Sommerveranstaltungen,
EinheitsgréRe die Frontpanels . .
Front innen lassiger Trucker-Look
I Eigene
Nach I Bereits in der .
Private-Label-OEM Spezifikation Beliebiger Ihre Wahl Schnittentwicklung Ngr thre Elnzelhandelsmarke,
. Verschluss Etiketten dauerhafte Uniformen,
gefertigt geplant

exklusive Programme

Die Kosten pro Kontakt erklaren, warum sich der zusatzliche Planungsaufwand lohnen kann. Die ASI-
Studie zu Werbekontakten 2026 schatzt, dass eine Baseballcap zum Preis von $13 im Durchschnitt
Kosten pro Kontakt von rund drei Zehntel Cent erzielt (ASI, Marz 2026"%). Diese Zahl gilt nur, wenn
die Cap tatsachlich getragen wird. Passform, Form des Kopfteils und ein lesbares Logo tragen dazu
mehr bei als der Markenname an der Seite.

FAQ

FAQ: Lasst sich die New-Era-Flagge entfernen oder uiberticken?

In der Regel nicht. Die Flagge ist Teil der fertigen Cap und weist den Hersteller aus. Sie abzudecken
oder zu entfernen, erzeugt ein verandertes Markenprodukt und kann markenrechtliche Fragen
aufwerfen. Wenn Sie eine Cap ohne Fremdmarke brauchen, spezifizieren Sie eine Private-Label-OEM-
Cap.

FAQ: Ist eine individuell bestickte 112-Cap eine gute Wahl fir Logos mit kleinem Text?

Nur, wenn Sie den Text vereinfachen. Die Front mittlerer Héhe und die Mittelnaht der 112 lassen
wenig Platz, und Sticker berichten oft, dass feine Claims darauf unleserlich werden. VergroBern Sie
die Wortmarke, streichen Sie die zweite Zeile oder wechseln Sie zu einer Cap mit geschlossenen
Panels, die Stickerei an Seite oder Rlckseite erlaubt.

FAQ: Fitted-Cap oder Snapback fir eine Mitarbeiteruniform?

Wahlen Sie eine Fitted-Cap (59FIFTY) nur, wenn Sie KopfgroBen erfassen und nach Grole
nachbestellen kénnen. Bei wechselndem Personal, Veranstaltungen oder unbekannten Empfangern
vermeidet eine Snapback wie die 9FIFTY oder 112 oder eine elastische 39THIRTY Restbestande in


https://members.asicentral.com/news/strategy/march-2026/asi-s-2026-ad-impressions-study-5-compelling-takeaways/

einzelnen GrofSen.

FAQ: Kann ich einem New-Era-Rohling das Logo eines Profi- oder Hochschulteams
hinzufugen?

Nicht ohne Erlaubnis des Rechteinhabers. Teammarken werden getrennt von der Cap selbst lizenziert,
und der Kauf eines Rohlings schliet diese Rechte nicht ein. Verwenden Sie das Logo Ihrer eigenen
Organisation oder gehen Sie Uber einen lizenzierten Kanal.

FAQ: Nutzt sich Stickerei bei einem Netzriicken schneller ab?

Die Frontstickerei auf einer 112 sitzt auf einem verstarkten Panel aus Baumwollmischgewebe, daher
verkurzt das Netzgewebe ihre Lebensdauer nicht. Die Einschrankung betrifft die Platzierung: Offenes
Netzgewebe ist ein schlechter Stickgrund, planen Sie Zweitmotive daher auf geschlossenen Panels.

FAQ: Wann sollte ich ein OEM-Angebot anfragen, statt Markenrohlinge zu kaufen?

Fragen Sie ein OEM-Angebot an, wenn Sie eigene Etiketten, eine exklusive Spezifikation, eine
nahtlose oder steifere Front oder eine Cap brauchen, die Sie Gber mehrere Saisons nachbestellen. Fur
eine einmalige Veranstaltung mit schneller Lieferung sind dekorierte Katalog-Rohlinge meist der
schnellere Weg.

Kernaussagen

e Caps sind heute eine zentrale Werbeartikel-Kategorie, daher ist die Wahl des
Rohlings eine Markenentscheidung. — Der Anteil der Caps am Umsatz der US-Distributoren
stieg von 7,2 % auf 9,0 % zwischen 2023 und 2024 (Quelle).

e Ein lesbares Logo fordert die Wiedererkennung, was Kopfteile mit ausreichender
Fronthohe begunstigt. — 57 % der Verbraucher erinnerten sich an eine Marke, weil ihr Logo
klar erkennbar war (Quelle).

e Mangelhafte Verarbeitung hebt den Aufpreis eines Markenrohlings auf. — Mehr als 60
% der Verbraucher wirden einen Artikel aus schlechtem Material oder mit mangelhafter
Verarbeitung sofort ablehnen (Quelle).

e Team- und Ligamarken brauchen eine Lizenz; der Rohling allein gewahrt keine
Rechte. — Lizenzware macht rund $124 Milliarden von $174 Milliarden beim Marken-
Merchandise in den USA aus (Quelle).

e Eine Cap, die tatsachlich getragen wird, ist einer der gunstigsten Kontakte im
Marketing. — Eine Baseballcap fur $13 kostet im Schnitt rund 0,3 Cent pro Kontakt (Quelle).

Fazit

Beginnen Sie bei den Tragern, nicht bei der Marke. Wenn die GréRBen bekannt sind und ein
hochwertiger Co-Branding-Look Ihre Botschaft stutzt, ist eine New-Era-Silhouette der richtige Rohling.
Nehmen Sie die 59FIFTY oder 9FIFTY fur eine markante Front und die 39THIRTY fur ein ruhigeres Profil
mittlerer Hohe. Wird die Cap im Freien von einer gemischten Gruppe getragen und ist Ihr Logo
schlicht und horizontal, erflllt die Richardson 112 ihren Zweck zu einem erschwinglichen Preis, sofern
Sie die Stickerei auf die Frontpanels beschranken. Braucht Ihr Logo-Programm eigene Etiketten, eine
exklusive Spezifikation oder eine stabile Nachbestellung, verzichten Sie auf Markenrohlinge und
bauen Sie die Cap selbst.

Wenn Sie diese letzte Option abwagen, senden Sie uns Ihr Logo und den geplanten Einsatz Uber
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unsere Seite zu Baseball-Caps mit individueller Stickerei . Wir sagen lhnen, welches Kopfteil, welcher
Frontaufbau und welcher Verschluss zum Motiv passen, und nennen Menge und Termin fur lhr
konkretes Programm.
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https://www.ppai.org/wp-content/uploads/2025/02/2024-PPAI-Sales-Volume-Report-2.pdf
https://www.ppai.org/media-hub/ppai-sales-volume-estimate-promo-reaches-new-height-but-hampered-by-external-volatility/
https://www.ppai.org/media-hub/ppai-sales-volume-estimate-promo-reaches-new-height-but-hampered-by-external-volatility/
https://www.ppai.org/media-hub/how-retail-quality-headwear-is-reshaping-branded-merch/
https://www.ppai.org/media-hub/inside-the-174-billion-us-branded-merchandise-market/
https://www.ppai.org/media-hub/ppai-research-distributors-balancing-speed-and-creativity-for-end-buyer-priorities/
https://www.ppai.org/media-hub/ppai-research-distributors-balancing-speed-and-creativity-for-end-buyer-priorities/
https://www.ecfr.gov/current/title-16/chapter-I/subchapter-C/part-303/section-303.12
https://www.dhs.gov/uflpa-frequently-asked-questions
https://members.asicentral.com/news/strategy/march-2026/asi-s-2026-ad-impressions-study-5-compelling-takeaways/
https://members.asicentral.com/news/strategy/march-2026/asi-s-2026-ad-impressions-study-5-compelling-takeaways/

